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Editorial

Preguntem-nos de quina manera
i per quines dinamiques
______________________________ el disseny oblida la societat

“Sovint, parlant amb estudiants, m’aterra veure gent molt competent, hiperespecialitzada,
que no té temps de coneixer la societat per a la qual treballa”. Amb aquestes paraules Lluis
Ferrer, rector de la UAB, precisava el sentit d’'una recomanacié que, anunciada poc abans
davant l'auditori de I'acte de graduacio6 de la promocié d’estudiants 2006-2007, havia
provocat cares de sorpresa: “no oblideu la societat”. Tot i que és un consell generalitzable
a qualsevol mena d’especialitzacid, seria bo que cada disciplina o professié s'interrogués
sobre de quina manera o sota quines dinamiques “oblida la societat”. Segurament s’hi
podrien trobar algunes pautes comunes, perd també, cal suposar, alguns elements molt
caracteristics de cada cas. Pel que fa al disseny, val la pena assajar-ne una resposta.

Una manifestacié forca frequient d’oblit de la societat en el disseny, efectivament, és una
concentraci6 intensa, pero excloent d'altres consideracions, en la logica de “fer” propia de
la professi6. L'antecedent artesa encara pesa molt en el disseny i aixo implica una certa
predisposicié a marcar un territori de sobirania absoluta de les arts i técniques de I'ofici.
L'obsessid pel “com es fan les coses” inclina a rebutjar preguntes més compromeses que,
de fet, son les que relacionen la capacitat de fer amb el coneixement del mén. Aquest
capteniment que podem atribuir a I'artesa tradicional és analeg al del dissenyador modern
quan s'implica tant amb la seva professi6 i amb els seus projectes que en fa un mén a

part on el disseny no refereix a res que no sigui a si mateix. Per aquest cami, el projecte

es proclama autdonom i es vol defensar dels seus “enemics” socials. Ens estem referint no
solament al client que fa I'encarrec —aquell que encarna el “dolent” recurrent en la narracio6
dramatitzada del projecte- sing, fins i tot, als mateixos destinataris finals del disseny. Les
fotografies d’arquitectura, les exposicions d'objectes, la publicacié de projectes grafics,
constitueixen un simptoma esclaridor de la predileccié per presentar un disseny en la
seva forma pura i ideal de projecte, és a dir, sense la presencia molesta i distorsionant de
la gent. El projecte, entés en aquests termes, ja no troba sentit en la societat, sin6 que la
societat —per la pretesa ignorancia, incompeténcia o mala fe dels agents socials— amenaca
el seu sentit virtués. En la literatura empresarial solen citar-se alguns casos que també
adverteixen d'aquests processos d’ofuscacid solipsista. S’esmenten exemples de departa-
ments de recerca aplicada abocats a projectes que ni responien a una demanda, ni eren
capagos de suscitar-ne de noves. El disseny pel disseny també funciona aixi. En tots els
casos estem parlant d’'una mena de fixaci6 de la mirada que cobreix un angle de visié molt
reduit respecte a I'entorn circumdant, o com en el cas de la lupa o el microscopi, una visié
concentrada i ampliada que busca el detall a costa de la panoramica de conjunt. El disseny
pel disseny representaria una mena de deria d’aquest tipus. Els dissenyadors o dissenya-
dores afectats no solen ser-ne gaire conscients i cal considerar que, en moltes ocasions,
actuen moguts per bons proposits, per 'amor a la feina ben feta d’arrel artesana, per la
legitima recerca del reconeixement public de l'autoria o pel neguit intel - lectual de trobar la
Gutte Form. Sens dubte, bons proposits que, portats a I'extrem, solen derivar en I'estontola-
ment i en la construccié de palaus de vidre tan pulcres com inhabitables.

No obstant aix9, a I'altre extrem del mon reclos i autista que estimula una fixacio en I'ofi-
ci, existeix una altra inclinacié professional que també condueix a I'oblit de la societat. Es

L'obsessié artesanal per “com es fan
les coses” inhibeix I'interés
per conéixer més ampliament el mén

Enlloc d’innovar, els “aduladors
del present” es limiten
a subratllar alld que succeeix

la del disseny implicat en el seu entorn fins a I'extrem de confondre-s’hi. Molts professio-
nals s'obsessionen per estar sempre amatents a allo que passa, per seguir els tombs i les
mutacions de les tendéncies, per detectar els primers senyals de canvi en el seu entorn.
Certament, aquesta és una manera d’estar a la societat o de no voler quedar-ne descaval-
cat, pero aquesta vinculacié quasi organica amb la textura del que és social, paradoxal-
ment, implica un allunyament de la societat. El pathos d’aquesta peculiar inclinacio, cer-
tament, no és I'obsessi6 de I'artesa, sind la dispersid del seguidor de tendéncies, I'ansietat
amb qué construeix les seves col - leccions efimeres i I'extrema dificultat per relacionar
allo que veu, palpa o olora, per no parlar de la incapacitat de cercar-hi causalitats i efectes.
La manca d'un punt de vista distanciat i estable, en aquest cas, és la ra6 principal del seu
estranyament amb la societat. Participar dels fenomens, transitar-hi, confondre-s’hi, no
vol dir ni entendre’ls ni, com es voldria del disseny, atendre’ls.

Si, com hem vist, el disseny modern portat a I'extrem veu en el client o en el destinatari
I'enemic que cal batre, el disseny-en-tendéncia té com a principal antagonista una imat-
ge, igualment fantasmagorica, de la tradicid. Aquesta incapacitat per fer front a la tradicio
porta a un curios tipus d’hostilitat amb tota forma d’antecedent, preservacid, continuitat
o institucionalitzaci6 que s'oposi a la pura contingéencia dels esdeveniments. Aixi, per
exemple, quan s’ha parlat del futur Centre de Disseny de Barcelona, alguns dissenyadors
s’han lamentat, fent-se portaveus de les aspiracions professionals, del fet que avui en dia
encara s'arribi a pensar en termes de patrimoni, col-leccio, llegat, museu, etc. D’alguna
manera es volia fer avinent que al professional que esta-al-dia no li interessa el passat,
sing el futur, la recerca i el risc. En realitat, pero, aquesta retorica vehement no pot ama-
gar que els temes afins a aquesta actitud no sén, ni de lluny, “el futur, la recerca i el risc”,
sind el present, la tendéncia i la seguretat de fer el que cal. No val enganyar-se, si I'actua-
litat del mon deixa d'incumbir I'artesa, a I'afectat per les tendencies només li incumbeix
estar al bell mig de l'actualitat i la por a quedar-se enrera. O dit amb unes altres paraules,
estem davant d'uns aduladors del present, aquells que més que innovar, es limiten a
subratllar emfaticament alld que ja succeeix.

Heus aqui, doncs, dues vies polaritzades perque el mén del disseny arribi a un mateix
oblit de la societat: perdent perspectiva pel fet de concentrar massa la mirada o sent
incapag de prendre una minima distancia del seu surfejar social per poder intervenir-hi
creativament. Potser és el moment de recordar que I'atenci6 preferent que el disseny ha
de tenir per la societat ve de la seva implicacio activa en la seva mateixa construccid. El
disseny no és un mer intérpret de la realitat social, siné una part —i no poc important- de
la mateixa enginyeria social. Per tant, la crida a conéixer la societat no constitueix una
sort de complement humanista destinat a cultivar-se com una activitat complementaria a
les rutines de I'ofici. Procurar per tots els mitjans congixer, tan bé com sigui possible, la
societat per a la qual es treballa hauria de ser un imperatiu per a tots aquells que, amb el
seu quefer, contribueixen a configurar identitats, creen nous espais de sociabilitat, pro-
mouen pautes de comportament o estableixen esquemes de percepcid; per a tots aquells
que, en definitiva, fan societat.
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Converses al Vivanda

De la mateixa manera que els Tractats de Roma,
I'any 1957, van definir Europa com a mercat Unic;
I'any 1999, I'’Acord de Bolonya per I'establiment
d’un espai europeu d’educacio superior va iniciar
un procés que permet imaginar les possibilitats
obertes a la construccié d’una Europa unida tam-
bé per la cultura. Per parlar de les implicacions i
consequeéncies d’aquest procés, hem convidat a
Eduard Cairol [EC], historiador de I'art i professor
del GSD d’Eina i de la Facultat d’Humanitats

de la Universitat Pompeu Fabra, Jeffrey Swartz
[3S], critic d’art i professor de Fonaments Tedrics
de I'Art i el Disseny a Eina, Josep Maria Ventosa
[IMV], membre del departament d’edicio de
Tusquets Editores i Joan Verdera [JV], catedratic
d’Analisi matematica a la Universitat Autonoma
de Barcelona. La conversa ha estat moderada per
Oriol Pibernat [OP] i transcrita per Octavi Rofes.

OP.- El cami cap a la Uni6 Europea, un cop
assolit un éxit notable en la unificaci6 de
mercats, sembla que necessita avancgos en la
construcci6 d’'una cultura comuna per superar
els obstacles que, com s’ha demostrat amb

la fallida Constitucid, posen en evidencia els
limits del projecte. En aquest sentit, penseu
que les directrius de Bolonya, des del marc
de I'espai europeu de I'ensenyament superior,
poden contribuir a donar un nou impuls a la
construccio6 europea, ara des de la cultura?

JV.- Potser hauriem de comencar per preguntar-
nos qué hi ha de “directrius” en la declaracio
conjunta dels ministres d’educacio europeus.
De fet, el document que es va signar a Bolonya
és un text molt breu amb el compromis genéric
de facilitar la mobilitat dels estudiants dins I'es-
pai europeu que comentaves i de crear un siste-
ma que permeti saber qué ha fet cada estudiant
en qualsevol dels paisos que I'integren. Quan
parlem de “directrius europees” sovint ens
estem referint en realitat a decisions particulars
d'estats que utilitzen Europa per a legitimar
politiques orientades a crear nous mecanismes
de control intern. Per tant, no estem en un
procés d’adaptaci6 al nou espai europeu, sing al
nou espai espanyol.

EC.- En part tens rad. De fet, les institucions
que surten més reforgades en aquest procés
son TANECA i la Junta de Universidades,
quan sembla que hi hauria d’haver una cessié
de sobirania dels estats i un enfortiment de
les competéncies de les institucions europees.
Perd més enlla d’aixo, en la creacio de I'espai
europeu d’ensenyaments superiors també hi
ha la voluntat d'impulsar un gir copernica en
la perspectiva de la transmissié de coneixe-
ment i situar I'estudiant al centre del sistema
de manera que ocupi el lloc que fins ara havia
tingut el professorat.

JS.- Jo ho veig tot plegat com una manifestacié
d’'un problema més ampli: el de 'homologa-
ci6 dels coneixements. Es molt interessant
seguir el procés d’establiment d’estandards,
veure com els nivells de competéncia en I'Gis
de les llengties, per exemple, s'estableixen de
la mateixa manera que les normes I1SO o els
protocols internacionals que regulen les prac-
tiques mediques. Aix0 porta a preguntar-se pels
limits de 'homologacié. Son homologables tots

els camps del coneixement? Es possible homo-
logar sense anar indefectiblement “a la baixa”?

JMV.- En el cas d’Europa, aquestes dificultats
en I'homologaci6 es fan encara més grans a
causa de la particularitat que té la construccio
de la identitat europea. Sentir-se europeu és
afiliar-se a una manera d’entendre la prospe-
ritat i el benestar, i també a una tradicio en
I'alta cultura. Aixo és comu, pero a la vegada,
aquesta afiliacié va sempre acompanyada de
I'adscripci6 a nuclis identitaris de petita esca-
la. No és el mateix ser un europeu de I'Algarve
que un europeu d'Uppsala, i en cap cas es vol
renunciar a aquesta diferencia.

EC.- Aix0, traspassat a 'ensenyament, es tradueix
en la necessitat d'aconseguir que més facilitat

en la circulaci6 d'estudiants no comporti, de
retruc, una homogeneitzacié que empobreixi els
continguts. Un exemple molt clar: caldria establir
mecanismes perque 'augment desitjable de
competéncies en 'anglés no vagi en detriment de
la resta de llengues. En el cas espanyol, el canvi
gue s’ha produit amb el pas d'un cataleg tancat
de titulacions a un registre obert a partir de les
propostes de cada universitat deixa un marge per
imaginar i promoure les especificitats locals.

JV.- A més, no només estem davant de la ne-
cessitat de preservar la diversitat cultural d'Eu-
ropa, tampoc hem d'oblidar les grans diferen-
cies que hi ha entre les arees de coneixement
dins la mateixa universitat. El gir copernica
gue comentava abans I'Eduard ha donat un
protagonisme extraordinari al col - lectiu que,
dins de la universitat, té la didactica com a
tema d'interés preferent, pero les normatives
que es derivin dels canvis que es volen intro-
duir en el procés de transmissié del coneixe-
ment només seran aplicables si abans han
aconseguit un consens amb tot el col-lectiu, i
aquest consens haura de passar per I'adaptacio
dels criteris als diferents tipus d’estudis.

OP.- Anant més enlla de la reforma universi-
taria i dels processos burocratics que hi estan
associats, es pot reconeixer una manera “a
I'europea” de produir coneixement?

JV.- Els metodes, els objectius i els llenguatges
de la ciéncia s6n molt universals. Tot i aixo,
en matematiques, per exemple, es poden
reconeixer certes tradicions. Franca havia
estat una gran poténcia en aquesta matéria i
aix0 deixa una mena de marca cultural en els
matematics francesos actuals. De la mateixa
manera es pot recongixer en els matematics
americans una tradicié que els fa els millors
expositors, amb un entusiasme que contrasta
amb l'estil més impersonal dels francesos.
Pero aixo no va més enlla de I'anécdota, s6n
diferéncies irrellevants.

JS.- Com a canadenc, jo he viscut precisament
el sentiment derivat de trobar a faltar una gran
tradicié, una mena de manca de fons, d’expe-
riencia que et porta a viatjar per compensar un
cert complex d'inferioritat cultural. Tot i que
és una potencia cultural extraeuropea, els trets
diferencials americans provenen de la musica
popular, la riquesa aportada pels exesclaus i els

corrents cinematografics dominants. Per a tota
la resta es continua tenint Europa com a refe-
rent. Per aixo, ciutats com ara Johannesburg,
Sydney, Ottawa o0 Buenos Aires, que des d'un
punt de vista social i politic sén més europees
gue moltes ciutats europees, no es consideren
una part integrant de la cultura europea.

EC.- Potser el paper futur d’Europa ha de ser el
de consolidar-se amb nitidesa i sense comple-
X0s com a alternativa a I'allau de les formes po-
pulars de cultura. Per fer-ho pot recérrer a un
riquissim patrimoni que podriem anomenar
de “segona divisid”. Com que Shakespeare 0
Mozart ja s6n universals, Europa ha d'aferrar-
se a reconéixer com a propis Pergolesi, Salieri
0 Marlowe per enriquir el seu imaginari i
bastir un somni compartit de passat i futur
que actui com a contrapeés cultural.

JMV.- Potser hauriem de preguntar-nos d'una ma-
nera més directa qué és ser europeu. Acceptem

la proposta de George Steiner de trobar I'essencia

d’Europa a les ciutats, a I'estructura de I'espai urba
que també és un espai d'intercanvi, de dialeg i que
té el model a escala reduida en els cafés?

EC.- Aqui hauriem de parafrasejar sant Agusti
i dir: “Sé que és Europa, pero si algd m’ho
pregunta no sabré trobar la resposta”. Recor-
deu Tinici de la pel-licula Europa de Lars von
Trier? Un tren avanca entre la boira i sentim la
veu d'un hipnotitzador que diu: “Ara comptaré
fins a deu, i quan arribi a deu estaras a Euro-
pa”. Europa és una mena de boira espessa que
arriba a concretar-se en una forma d'il - lusié.
Estic d’acord en la imatge d’Steiner dels cafés
com a escenaris on, a través de I'intercanvi,
prenen forma el respecte i el logos, la dignitat
de vida que reconeixem com Europa.

JV.- La consciéncia europea existeix, aixo és in-
questionable. Hi ha un sentiment de compartir
alguna cosa que va més enlla de I'evidéncia d’'una
quotidianitat comuna com la que es doéna d'una
manera molt obvia entre mediterranis. Pero la
meva experiéncia és que aquest sentiment també
es produeix entre mediterranis i nordics quan
coincidim, per exemple, als Estat Units. Alesho-
res ens sentim europeus, malgrat les diferéncies,
per oposicié al context alié america.

Fet a Eina

De la fotografia al gravat

JS.- Si, aix0 sempre és aixi. Les semblances
s'evidencien en el contrast amb les diferen-
cies. Precisament la ciutat americana que es
considera més europea, Boston, és la que té
un centre més dens i, si més no a I'estiu, amb
més terrasses de cafés amb taules als carrers.
També hi ha un altre fenomen molt caracteris-
tic d’Europa i que sovint passa desapercebut:
el pes de les traduccions. Aixi com en la cul-
tura americana cada cop és més dificil trobar
llibres que no siguin originals en anglés o bé
classics indiscutibles, a Europa, en canvi, hi ha
un fort eclecticisme en les traduccions i, per
tant, també en les lectures. Potser la dificultat
per establir un canon comu en pensament,

en literatura o en art, fa dels europeus grans
traductors i lectors de tradicions molt diverses.

JMV.- Aixo és cert, tot i que convé no oblidar
que bona part d’aquestes traduccions, tant de
novel-la com d'assaig, es fan d’obres escrites
originalment en anglés. A Europa es produeix
una circulacié de textos molt més fluida que no
pas entre els paisos sud-americans. LAmeérica
del Sud tot i que, en principi, hauria de ser el
mercat natural de les editorials que publiquen
en castella, funciona per sota del seu potencial a
causa de les rivalitats entre paisos, que arriben
fins al punt de provocar el rebuig dels autors
aliens. Aixi, per exemple, la gran tradici6 d'as-
sagistes mexicans acaba trobant només lectors
locals, tret d’alguns autors excepcionals que si
que es llegeixen al nostre pais. La unitat d'idi-
oma, doncs, no és condicio suficient per a la
unitat de mercat. | no oblidem que hi ha paisos
on el llibre encara és un article de luxe.

JS.- Aquest és un fet diferencial que sovint no
percebem des d’Europa. L'artista Raymond
Chaves que, juntament amb Gilda Mantilla,
esta duent a terme 'ambiciés projecte de re-
correr ’América del Sud dibuixant, destaca les
dificultats que troben pel simple fet de viatjar.
Sovint son dificultats derivades de la manca
d’infrastructures de comunicacid entre paisos
veins. Des d’Europa, avui, és dificil fer-se a la
idea que hi hagi situacions que comportin di-
visions tan fortes, i aquest és el sentit principal
de la unid, i amb aixo tornem a 'acord de Bo-
lonya i a la necessitat de facilitar la circulacié i
salvar els obstacles interns.

Exposicio a Eina, Espai Barra de Ferro

Maite Abarizketa, Juana Alia, Raquel Fuster, Lluc Massaguer, Marta Ramos, Mercé Ramos,
Regina San Martino, Guillem Sandiumenge Pschorr, Gianni Sennacheribbo i Sol Vidal Massaguer

El passat 4 de desembre es va inaugurar I'ex-
posicio De la fotografia al gravat, que es podra
veure fins el proper 22 de gener a Eina, Espai
Barra de Ferro. Aquesta exposicio recull els
obres realitzades pels participants del curs de
fotogravat impartit per les professores Eugénia
Agusti i Cristina Pasto. Els treballs s’han realit-
zat amb un suport de fotopolimer, un compost
quimic sensible a la llum, adherit sobre un
metall o poliéster, apte per a I'estampacid i
I'edici6 artistica contemporania.

La confluéncia de la fotografia i el gravat
produeix imatges a partir d’'un original foto-
grafic que s’ha utilitzat per fixar-ne la matriu
sobre planxa i amb un resultat final que

transporta a la calidesa del gravat en metall.
Com destaquen Eugenia Agusti i Cristina
Pastd en el text de I'exposici6, les imatges es
presenten sota I'aspecte d’'un gravat al buit
“capac d’enregistrar des de les subtileses
dels grisos més delicats fins als profunds
envellutats en que el negre es concentra i

es densifica, mantenint en tot moment el
registre de la fotografia”.

Una nova edici6 del curs d’introduccio6 al foto-
gravat tindra lloc del 26 de febrer a I'l de juliol
als tallers de creacié grafica d’Eina, Barra de
Ferro, els dimarts de 15.30h a 19.15h. Per a més
informacio i matricules, consulteu www.eina.edu
0 adreceu-vos a info@eina.edu.
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UNB

En portada

Imatge de I'accid que va tenir lloc pels carrers del casc antic de
Barcelona realitzada amb ocasié d’'una proposta de I'assignatura
Projectes Interdisciplinars 11 amb els professors Oscar Guayabero,
David Lorente i Amadeu Santacana.

L'acci6 parodiava el mercat immobiliari i els seus agents i discursos,
amb la venda ambulant d’'una cabana de cartrd.

En cartell

El cartell d’aquest Plec reprodueix “Lost children”, una de les peces
grafiques del projecte artistic Finding Lilith-Put de Maria Padilla, que
s’ha exposat dins el cicle Projeccions: Creaci¢ jove a la Cambra de la
Propietat Urbana de Barcelona, del 21 de novembre de 2007 al 5 de
gener de 2008.

Alex Mitrani, comissari d’aquesta exposicid, veu en I'obra de Maria
Padilla “la seriositat de I'infant, concentrat en la construccié d’'un
univers complet i racional, encara que d’un sentit altre, o la de
I'arqueoleg, que recull i classifica, una mica emocionat, les proves de
passions, de somnis i dolors, que un dia van ser reals. El seu treball
remet a la definicié de la identitat a traves de I'establiment d’'un
imaginari i de com aquest interactua amb les realitats pensades pels
altres. Ens trobem aqui davant dels primers materials que ens per-
metran iniciar una cronica de conclusions insospitades i perilloses

i que sobrepassa la noci6 estatica i objectual de I'obra artistica.”
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