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Editoriale

Editorial
Elogi de la taula

Lescriptor francés Michel Tournier,
seguin les passes de Gaston Bachelard,
dedica un dels seus llibres? a explorar
la trajectoria de la imaginaci6 en rela-
cid a certes imatges primaries. Tour-
nier aborda les seves especulacions
proposant-nos cinquanta “oposicions”
d’element molt diversos, tan abstrac-
tes com “el Seriel No-res” o tan pro-
saics i materials com “la forquillaila
cullera”. Esborrant les fronteres entre
imatgesiconceptes, I’autor ens fa
avinent, per exemple, la vocaci6 vege-
tariana i maternal de la cullera en con-
trast amb simbol carnivor i avérnic de
la forquilla. El joc d’oposicions emprat
per Tounier se’ns suggereix particular-
ment adequat al nostre proposit. Un
proposit que no és un altre que exami-
nar el potencial simbolic d’un objecte
com la cadira que ha tingut un paper
molt rellevant en el mén del disseny
icontrastar-lo amb una altra peca de
mobiliari, que d’acord amb la logica
exposada podria ser el seu par neces-
sari, i que ha gaudit d’una fortuna
menor: la taula.

La cadira-o més ampliament, el
moble de seient- ocupa un lloc molt
especial entre els articles de consum.
Es tracta, sens dubte, de I’objecte més
redissenyat de la historia del mobi-
liari, no sols pel que fa a la tradicié
artesana i dels estils decoratius, siné
també i singularment pel que se sol
conéixer com la historia del disseny
modern i contemporani. De fet, des
de la Windsor Chair fins a I'altim model
dels germans Campana, el disseny

de la cadira és una mena de projecte
paradigmatic que permet explicar tot
el que ha estatiha volgut ser el dis-
seny. Qualsevol recopilacié o col-leccié
donara compte d’aquest estatus
privilegiatisols fa falta esmentar el
paper que juga el Vitra Museum com a
referéncia de la cultura del disseny per
a confirmar-ho abastament.

Eltopic diu que resoldre ’estructura
constructiva del seient és un dels
més grans desafiaments de disseny.
Perd més aviat alldo que succeeix és
que disposar un pla horitzontal de
seientiun vertical d’espatller sobre
una estructura de suport, relacionar
aquesta estructura amb el cos huma
iaconseguir un resultat formal plau-
sible constitueix ’exercici de disseny
per excellence amb vistes a confrontar
demandes constructives, d’is i estéti-
ques. Aleshores, allo elemental, per
combinacid dels diferents requeri-
ments, es transforma en veritable-
ment complex i/o, en tot cas, apte per
a formular discursos o il-lustrar teo-
ries, unes temptacions a les que pocs
mestres del disseny il’arquitectura
s’han pogutresistir. No ha passat

el mateix amb la taula. La taula,

que essencialment consisteix en un
pla horitzontal de superficie supor-
tat per unes petges o un altre tipus
d’estructura, apareix com un exercici
massa basic i poc autonom. Alcapi

alafi, lasevaalcada (i tambéla seva
existéncia) depén de la dels seients, aixi
com les seves dimensions de I’espai on
s’encabeix. D’altrabanda, sila cadira
esrelaciona d’una forma molt directa
amb I'ésser huma, la taula sembla apa-
rentment que ho faci amb els objectes
que s’hi dipositen a sobre. El cert és que
la cultura del disseny, malgrat haver-ne
produit alguns models notables, no hi
ha parat gaire atenci6.

Es clar que no podem reduir I'éxit de la
cadira al fet que permet un lluiment
projectual. Tant si parem atencid ala
seva funci6 com la seva forma, la cadi-
ra ens remeten a valors antropocén-
trics. No només ens allunya del con-
tacte amb la terra oferint una situacié
de semirep0s a la nostra condicid
bipeda, siné que la seva analogia for-
mal amb el cos palesa una naturalesa
d'artefacte de creaci6 inequivocament
humana. A més, com és ampliament
sabut, la cadira ha estat un objecte
tradicionalment associat a ’estatus
del seu propietari o al de les institu-
cions d’autoritat i representacié. Amb
la densitat semantica que aplega, no
resulta estrany que hagi concentrat
bona part dels interessos decoratius
iartistics abocats al mobiliari. A
aquesta coneguda ventura cultural i
artistica se’'n suma encara una fortuna
socioldgica. Mentre molts elements
de mobiliari tradicional han anat
quedant en desus a causa de I’evolucid
arquitectonica dela casa iles noves
condicions d’habitabilitat, la cadira ha
restat plenament vigent en les seves
funcions practiques i encara reforcada
imultiplicada en I’ambit public.

Podem dir el mateix de la taula? Ben
certque no. La taula, la gran taula,
com a moble de trobada de la vida
familiarisocial, ha desaparegutde
I’habitatge domeéstic. Aquesta desa-
paricié es pot atribuir a 1a reduccié de
I’espai a les llars de les classes mitja-
nes, pero fonamentalment s’ha fet
prescindible a causa dels canvis en els
usos i costums. El menjador presidit
per la taula, com a espai individualit-
zaticentral és ja un vestigi arqueo-
logic. Avui s'imposa la sala d’estar
configurada per sofas, chaiseslongues
iotomanes en una disposicié més o
menys convencional i tots orientats
alapantalla del televisor. La taula
contemporania resta definitivament
associada ala cuinaial’Gnica funci
de menjar, sipot ser rapid, per donar
pasalretrobament en el sofa. Aquella
taula que promovia i feia possible la
coincidéncia fisica, la comunio en el
menjar ila conversa, on es dramatit-
zava el conflicte o es gaudia de la coin-
cidéncia, on es jugava o conspirava;
aquella taula que presidia tant la llar
pairal com la burgesa sembla que ha
deixat de formar part de la nostra rea-
litati del nostre imaginari.

Front aquesta decadéncia, resulta
interessant recordar com Norbert
Elies2 fa girar una bona part de la seva
sociogénesi de la civilitzaci6 occiden-
tal al voltant de la taula com a escenari
de les bones maneresidel’etiqueta.
Un escenari en el qual es reemplaca

la confrontaci6 dels interessos dels



nobles que en el pretérit es dirimien
amb la espasa, per la subtil competéncia
en refinamenti-tornant als coberts- per
la utilitzacié convencional del ganivet
per tallar les viandes. Menjar, parlari
comportar-se al voltant de la taula obli-
ga al domini dels impulsos més grollers,
convoca a la polidesa, assenta la ceri-
monia, anima a establir regles de jocia
aguditzar ’enginy. Podriem dir, doncs,
que el paper fonamental de la taula no és
tant suportar objectes com ser un objec-
te de mediacié dels llagos socials que
estableixen els comensals o reunits.

Lexercici de fer surar el simbol del
mateix cor de I’objecte ens ha portat a
concatenar la cadira amb l'individu i

la taula amb la societat. La cadira ens
parla de la dignitat de la persona, del
poder del tro o de I’autoritat del magis-
teri. La taula es disposa com a espai de
trobada i posada en comi, com a lloc

on dialogar, exposar les diferéncies i
cercar el consens. En relacié a la creacid,
encara podriem dir més. La cadira solta
acull el moment de la inspiracié, del
somiajamentidela fantasia, o també
el del rumiament solipsista. Respecte
aquests capteniments, la taula encarna
la voluntat de concrecib, la disciplina
del’estudi o el treball necessari perala
construccié d’'una obra . Posada a prova
la forca metaforica d’aquests elements i
constatats els contrastos semantics que
hem invocat, la dada quantitativa que
ens diu que la cultura del projecte va
sobrada pel que fa a cadires, perd molt
escassa pel que fa al dissenys de taules,
adquireix tot una altre sentit. La fasci-
naci6 pel moble de seient figura en el
substrat mateix de la cultura del projecte
ino hi problema en que aixd continui
essent aixi. Perd, seguint amb la figura-
cib, si el disseny aspira a ser un bé social
seri6s irespectableiaun desenvolupa-
ment cultural i social que el porti més
enlla d’allo corporatiu o que “civilitzi”
els mers egoismes professionals, caldra
reivindicar el paper que hadejugarla
taulai totes les imatges i valors que s’hi
associen.

1 Tournier, Michel, Le miroir des idées, Paris (1994, Mercure de France)

2 Elias Norbert, El proceso de la civilizacién, (Madrid: 1989, Fondo de
Cultura Econémica)

Converses al Vivanda
Disseny i (disseny de) Moda

Daniel Monzd, Silvia Prada i Beatriz Prieto

Dins'ampli conglomerat de sectors
economics, practiques professionals,
coneixements i discursos que de forma
potser massa confusas'apleguen sota

el concepte de“disseny”, la moda ocupa
un lloc d’excepci6 i provoca les reaccions
més contraposades. D'una banda evoca
dinamisme, innovacié i instint comercial,
del'altre s'associa afrivolitat, obsolescén-
ciaiconformisme. Precisamenta causa
d'aquest caracter controvertit,la moda ha
vingut ocupant el centre dels debats sobre
l'actualitatdel disseny des d'on llenca
nous reptesiinterrogantsalesdisciplines
properes. S’hauria de dotar bona part del
disseny de producte del tremp emprenedor
i l'estructura industrial que caracteritzael

mén dela moda? No trobaria l'interiorisme
més marge per a l'especulacié formal si
s'alliberés dels prejudicis arquitectonics
heretats del moviment modern per sequir
amb més interés el desenvolupament de
les tendéncies de moda? S'esta convertint
el disseny graficen una mena de “moda
sense glamour"? Per obrir una reflexié sobre
les relacions entre moda i disseny hem
convidat a Daniel Monzé [DM], cap de
redaccié de larevista Wendy e Rita, a l'artista
i il-lustradora Silvia Prada [SP] (www.sil-
viaprada.com),ia Beatriz Prieto [BP],dis-
senyadora grafica, exalumnadel GSD d’Eina
i col-laboradora habitual de Wendy e-Rita.

La conversa ha estat moderada per Oriol
Pibernat [OP] i transcrita per Octavi Rofes.

Fins fa ben poc, lamodaerala
parenta pobra del disseny, algi amb qui
convenia no tenir gaire relaci6. En el cas
del disseny grafic, el rebuig a la moda
té el seu maxim reflex en la imatge del
tipograf, amb el seu aire quasi eclesiastic
de recerca de I’esséncia i la puresa. Girar
I’esquena a la moda treu versatilitat al
disseny i, per tant, ’empobreix.

Sovint es destaca el poc nivell que
tenen els estudiants de moda i no seré jo
qui digui que no és cert, pero crec que és
un fenomen molt caracteristic de Barce-
lona, una ciutat amb poca cultura de la
moda i molt poc moviment.

A Parfs, o0 a Madrid, la moda es veu
com un estil de vida i els dissenyadors
s’hiidentifiquen i representen estil. A
Barcelona, en canvi, esta mal vist que
el dissenyador destaqui i obtingui reco-
neixement public. Aquesta imatge de
parenta pobra es veu aixi reforcada per
la manca d’estrelles, de referents locals
significatius. A les passarel-les de Barce-
lonal’avantguarda esta marginadailes
marques no desfilen.

Aquila moda esta molt polititzada per
I'excés d’intervenci6 de I’Administraci6
publica i per ’accés directe de certes
persones a les administracions, que
les beneficia. Encara que es fan passar
per modernes, a la practica bloquegen
iniciatives privades que podrien ser real-
ment noves.

Es cert que hi ha una excessiva
vinculaci6 del sector amb les adminis-
tracions publiques. El disseny de moda
no hauria de tenir cap subvencié. Les
subvencions fan que no hi hagi prou
esfor¢. Ameés, les subvencions no han
aconseguit activar un sector de disseny
jove independent. Els estudiants de
moda esperen entrar a treballar en una
gran empresa.

Crec que compartim la impressié que
no s’esta treballant per al dema, que,
mentre durin els recursos, es produira un

saqueig. Aix0, a mig termini, no fara que
la mateixa Barcelona passi de moda?

En aquests moments Barcelona té molt
poca oferta cultural, no hi ha cultura alter-
nativa ni exposicions de nivell. A la Barce-
lona actual no pot sorgir un clima creatiu
comeldel Sohoi, en canvi, viure-hi és tan
car com fer-ho a Nova York. Barcelona és
una ciutat cataleg, un exemple del mal que
pot arribar a fer el disseny quan arriba a
esborrar ’encantil’autenticitat... Madrid,
com a minim, encara conserva les botigues
de passamaneria!

Hi hauna addiccié a I’estil de vida
d’aparadoridependéncia d’un tipus de
turisme de disseny que veu Barcelona
com un bon lloc per fer una estada breu,
pero que no arriba a integrar-s’hi ni enri-
queix la vida cultural.

Bread and Butter és justament aixo,
un fenomen de temporada que fa la seva
estada a Barcelona de cami a Lisboa i que
no té cap interés a relacionar-se amb el
contextlocal.

La ciutat aparador és 1’equivalent
alacultura de I’aspiracionisme, a les
lectores de revistes de moda que aspiren
auns productes que saben que no podran
adquirir. L'aspiracionisme és al’origen
del lloguer de bosses, del consum de
productes vintage, o de I’habilitat de Karl
Lagerfeld com a gran mestre que domina
tot tipus de mercat, des del capdamunt
fins a les clavegueres de la moda.

Lamoda es consumeixiesllenca,
per tant, una revista de moda s’ha de
poder llegir al metro, ha de servir de guia
d’estil, no de reflexié. Jo em veig com un
mitjancer entre els requeriments de les
marquesiels dissenyadorsiil-lustradors
que treballen amb mi, i acostumo a posar
I’exemple del maquillador que ha de
dominar molts estils diferents per adap-
tar-se en cada moment a les necessitats i
ales tendéncies dominants. Que hi hagi
uns condicionants comercials no fa que
el treball deixi de ser creatiu.

En canvi, en el meu cas, les marques
em vénen a buscar gracies precisament al
meu estil. Faig un treball d’autor i no per
aixo0 deixa de ser comercial.

Jo crec que en aquesta contradiccié
hi ha bona part de I’atractiu: ser victima
icausa al mateix temps, criticar allo
que consumeixes sense deixar de consu-
mir. Aixo es pot explotar molt bé des de
I’humor, és una llastima que les marques
no tinguin més sentit de ’humorino
arrisquin més en nous formats.

El conservadorisme moltes vegades
no ve de les marques, sind de les centrals



de mitjans que disposen d’uns pressu-
postos tancats per distribuir entre les
revistes. Malauradament, aquestes
agéncies no sempre coneixen prou bé les
caracteristiques de les marques ni de les
revistes i prenen decisions de manera
rutinaria, sense apostar prou per for-
mats nous o per opcions que deixarien
un marge reduit de comissions. La
publicitat no només ocupa pagines dela
revista, siné que també en condiciona
els continguts, que s’han d’adequar als
objectius dels anunciants.

Totique el que dius és del tot cert,
és molt interessant veure com aixo es
comenca a encobrir. La marca comenca
amagar-se sota I’aspecte de moviments
culturals. Hi ha un pudor de la marca
que em sembla un fenomen extremada-
ment sofisticat. De fet, es tracta de mos-
trar-se sense mostrar-se. No oblidem
que es mouen molts dinersique on hi ha
diners acaba havent-hi sofisticacié.

Aix0 va associat a un altre feno-
men, el de les lectores que es cansen dels
imperatius de lamoda, que ja no volen
que ningt els digui com han de ser. Aixo
explica, per exemple, 1’éxit de les revis-
tes que s’han especialitzat a mostrar els
defectes de les famoses. Hi ha més sensi-
bilitat per I’autoestima de les lectoresi,
per exemple, 1'iis del comic a WendyeRita
permet mostrar els productes de manera
menys agressiva, i poder crear situacio-
ns que facilitin la identificaci6.

FetaEina

Three imposible types
Héctor Olivares

Projecte realitzat a ’assignatura Creaci6
Tipografica per I’alumne de l'itinerari
de Disseny Grafic del GSD d’Eina Héctor
Olivares. Aquest treball va ser seleccio-
nat per a 1’exposici6 Tipografia feta a Eina,
aEina, Espai Barra de Ferro (juny 2007)
ihaestat guardonat amb el Trofeu Laus
enl’apartat Estudiants Treball Lliure
convocat per '’ADG-FAD.

Three impossible types és una creaci6 tipo-
grafica que forma part del projecte
www.impossibletypes.com, un con-
cepte de foundry que té com a objectiu
dur I’experimentacié tipografica més
enlla de les formes convencionals.

Sota la tematica de tipografies impos-
sibles s’ha dut a terme un estudi del
mon dels enganys visuals, il-lusions
optiques, a més de I’obra de M.Escher,
que serveix de punt de partida per al
projecte. La comprensi6 de la perspec-
tiva, dimensid i estructura de les for-
mes, permet sistematitzar els moduls
inicials de cada alfabet per formar el
conjunt de lletres.

Quant a la comunicacié, s’ha conce-
but un conjunt de cartells com a espé-
cimens, que utilitzen la propia tipo-
grafia com a missatge, i mostren les
seves caracteristiques amb I’ajuda de
frases al-lusives a la incoheréncia ila
impossibilitat material de realitzar els
alfabets creats per a aquest projecte.
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®@6® Feta Eina Causas Externas
Ismael Jubany, David Marti i Claudia Roselld
Causas Externas és un conjunt d’objectes que es situen en el 1imit Aquests projectes han estat sel-leccionats per a 1a convocatoria del
Nude 2007, seran exposats a la Fira Habitat Valencia Forward, que se

que separa 'interior de ’exterior. Es basa en 1’observacié de

I’entorn urba, donant lloc a la domesticaci6 d’elements exteriors.  celebrara del 24 al 29 de setembre.
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2a edicié Coordinacié Marta Dahd
Del 12.11.2007 al 15.10.2008

g second
» the first o

www.eina.edu/postgraus/tipografia/

Coordinacié Enric Jardi
Del 15.01.2008 al 31.12.2008

www.eina.edu/illustration/

8a edicié Curs d’especialitzacié professional
Coordinacié Philip Stanton
Del 15.01.2008 al 15.07.2008

www.eina.edu/illustration/

3a edicié Curs d’especialitzacié professional
Coordinacié Gabriela Rubio
Del 25.02.2008 al 23.06.2008
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