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Una cadira de Santiago Pey

al catileg d’lkea

Editoriale

Editorial
Una cadira de Santiago Pey
al catileg d’'lkea

La insisténcia a I’hora de repetir que
I’economia del pais ha fet el transit
d’industrial a terciaria ha promogut
que aquesta idea hagi passat a sig-
nificar alguna cosa més que la mera
constataci6 de la preeminéncia del
pes especific d’un sector sobre l’altre.
Una mena d’imaginari postindus-
trial s’ha anat allotjant progressiva-
ment en la consciéncia col-lectiva i

ha dutalainterpretaci6 radical del
fenomen que s’entén sovint en la

seva literalitat, sense discussions

ni matisos: “a Catalunya ja no hi

ha industria!”, s’exclama des de la
satisfacci6é d’unsila preocupacié

dels altres. Dins d’aquesta quimera,
el pafs hauria deixat de veure’s a si
mateix com a motor industrialija
pocs se sentirien implicats en el deure
productiu de concebre o fabricar pro-
ductes tangibles. D’altra banda, el

fet d’haver deixat de viure a “la fabri-
cad’Espanya” per instal-lar-se a“la
millor botiga del mén” no ha reforcat
l’arquetip nacional del catala treballa-
dor, comercial infatigable que viatjava
amb el seu mostrari i, orgullés, distri-
buia arreu catalegs amb els productes
que provelen els seus industriosos
conciutadans. Ben al contrari, el nou
arquetip respon més al retrat genéric
del consumidor que vagueja per espais
comercials i pels catalegs que, com a
guia turistica, li presenten paisatges
productius llunyans i exotics.

Precisament, imbuits en aquest nou
paper de consumidors cosmopolites,
podem fullejar el cataleg d’Ikea de
I’any 2007 i, amb estupefaccid, desco-
brir-hi una novetat que, com passa en
comptades ocasions, ens fa reviure el
record d’un moén que ja donavem per
desaparegut. En aquest cas ’'origen
del desvetllament ha estat reconéixer
la desconcertant similitud que hiha
entre el nou model de cadira Nord-
myra del jove dissenyador escandinau
Joacin Gustavssonil’antiga Aneto que
Santiago Pey va dissenyar I’any 1964.
El sentit com més elemental ens fa
descartar qualsevol tipus d’associacié
intencionada entre totes dues. Seria
simptoma clar de paranoia atribuir

a Gustavsson el coneixement previ
d’una cadira emblematica del disseny
catald que el mateix disseny catala

ha donat per oblidada fa temps. No
només fa décades que 1’Aneto s’ha reti-
rat del mercat, sin6 que també ha estat
exclosa de totes les exposicions i tots
els catalegs que s’han elaborat sobre la
historia local del disseny. I el mateix
passa amb el seu autor, Santiago Pey,
un dels pioners del disseny a Catalun-
ya més oblidats i, diguem-ho de pas-
sada, amb el qual la cultura local del
disseny ha estat especialment gasiva
en reconeixements. Per tant, seria
una fantasia propera al deliri veure en
la Nordmyra un plagi o, pitjor encara,
un reconeixement i una reivindicacié
dels valors del disseny catala per part
del disseny escandinau. Tot i aix0, el
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dimoni de I’analogia ens tempta perqué
busquem qué pot amagar-se rere una
semblanca formal que, toticasual, pot-
ser no és del tot arbitraria ni esta man-
cada de significat. El mateix Pey que,
com a tedric del disseny, va fer explicita
la seva critica a la“llei del mimetisme
estétic” possiblement hauria vist amb
bons ulls considerar la semblanca entre
dues cadires allunyades en tempsien
espai el fruit de ’aplicacié d’un mateix
“raonament 1ogic de I'aplicacié racional
del material™1,

Un dels elements més remarcables
dels dissenys de Pey, i particularment
de la cadira referida, ésla seva inclina-
ci6 a donar una resposta plausible a un
tipus d’empreses i a unes capacitats
productives propies de la industria
catalana d’aquells anys. Sense entrar
en gaire detalls, es pot resumir el

cas dient que el disseny de I’Aneto va
partir de la possibilitat d’aprofitar els
retalls de fusta de freixe descartats

en la fabricacié d’esquis i raquetes de
tennis de I’empresa Indesa (Industrias
Deportivas, S.A.). Aixo implicava,
d’una banda, projectar un model que
es pogués fabricar en série amb els
coneixementsiles destreses d’uns
operaris no especialitzats en el ram del
mobiliarii, del’altra, aconseguir que,
gracies al’aprofitament del material,
iaaltres singulars innovacions en el
procés de fabricacid, s’abaratis el cost
industrial del producte. Tot plegat va
propiciar unes vendes d’entre 35.000
140.000 exemplars d’aquest model,
una xifra que fins hi tot ara és molt
respectable per a un mercat local. Des
d’aquesta perspectiva és facil atribuir a
semblances de familia els trets formals
querelacionen la vella cadira Aneto
amb alguns dels nous productes Ikea.

Malgrat que el consumidor percep
avui la marca sueca com una poderosa
cadena empresarial, convé recordar
els seus origens humilsil’actiu de
cultura productiva que aquests li han
donat a l’hora de saber treure profit
dela precarietat de recursos. Partint
de poca cosa més que un petit negoci
provincia de distribucié de boligrafs,
mitges i, més tard, mobles, aques-

ta empresa ha anat creixent amb
I’'impuls de bones idees de producte,
una capacitat de racionalitzacié i una
estratégia de marca ben articulada,
tres camps d’actuaci6 en qué el dis-
seny ha tingut molt a dir. Lexpansi6
internacional de I’empresa no és alie-
na a les oportunitats que han sorgit
en larecerca de nous proveidors entre
industries amb dificultats, sovint dels
paisos de I’est d’Europa. Aixi, el saber
fer productiu deixava d’aplicar-se a
productes obsolets i, des d’Ikea, es
proposava, per exemple, abandonar
la fabricaci6 del sobri i grisés equi-
pament burocratic que moblava el
comunisme d’Estat per passar a pro-
duir els acolorits armaris metal-lics
que permeten que els consumidors
globalitzats“redecorin la seva vida”.
Potser per aix0, superada la primera
sorpresa, no resultaria tan estrany que
una cadira pseudoAneto hagi trobat un
lloc al cataleg d’aquesta companyia.
De fet, I’any 1964 aquesta cultura pro-
ductiva amb qué una part del nounat



disseny catala encarava la seva relacié
amb la industria, permetia esperar un
model de desenvolupament economic
en qué el disseny jugués un paper
rellevant, un paper similar, d’alguna
manera, al que ha acabat jugant en les
economies escandinaves. La historia,
jahosabem, ha anat per altres via-
ranysielrol que finalment ha acabat
jugantel disseny fa que, avui, plante-
jarla possibilitat de I’existéncia d’un
Ikea catala es consideri poc més que
un desvari.

Certament, la confluéncia del disseny
ilatradicié industrial que alguns
personatges com Pey van cultivar en
aquells anys era mereixedora d’una
millor collita. La vocaci6é redempto-
ra del disseny vers la indistria
s’expressava amb unes maneres més
humilsis’ancorava en una cultura
de la produccib. Ara, per contra, la
desaparicid, no sols d’'una cultura
productiva, siné també d’un ima-
ginari industrial en algunes mani-
festacions emergents del mén del
disseny genera sorprenents faules
postindustrials. Una de les més difo-
ses per explicar la distancia quilomé-
trica que separa algunes propostes de
disseny de la seva eventual fabricaci
és que el bon nivell de creativitat no
té el seu “reflex” en la industria. La
imatge triada ja diu moltes coses sobre
una actitud narcisista que confiaa
I’empresa el paper de mirall obedient
d’unes creacions que li arribarien des
delallunyania d’un espai exterior
regit pel disseny. Tot i aixd, en aquest
cas, no es renuncia a I’aspiracié

dels dissenys a existir productiva-
ment. Una altra versié més extrema
d’aquesta faula, en canvi, explica
que els mateixos creadors, coneixe-
dors de les miséries dels productors,
renuncien a fer disseny industrial a
favor d’un disseny que sota etiquetes
“neoartesanes” o “conceptuals” ama-
gaunavocaci6 "aindustrial” que, en
el simmum de la hipérbole, busca
legitimar-se des d’un discurs sobre la
desmaterialitzaci6é del mén o la virtual
desaparici6 de la industria. Si super-
posem les diferents variants veurem
que la imatge de la faula primordial
es dibuixa amb prou claredat, una
imatge en qué el disseny s’assembla
cada cop més a la guineu que deixa
d’esforcar-se per aconseguir els raims
de la inddstria, uns raims que, aixi
ho vol creure, sén massa verds o, en
aquest cas, panses massa seques.

De tornada al mén real, no es pot
oblidar que el sector secundari repre-
senta una quarta part del PIBiel 20%
del’ocupacié a Catalunya. La indds-
tria catalana és alguna cosa més que
les xemeneies que, entre testimo-
nials i decoratives, esquitxen la tra-
ma urbana com a vestigis d’'un passat
manchesterid molt llunya. Convindria,
per tant, recalibrar la percepcié que
el disseny té de I’entorn econdmic més
proper. L'objectiu professional del
disseny no es pot limitar a acomodar-
se en “la creaci6é d’autor” i esperar a
veure la seva obra “reflectida” en la
indtstria, i menys encara, a mante-
nir-se indefinidament a I’ombra pro-
tectora de la promoci6 institucional.

Més aviat caldria recuperar alguna
cosa d’aquell tremp productiu de qué
hem parlat, dedicar-se a conéixeria
treballar per donar un nou sentit als
recursos i les experteses existents, i
ser capac de dirigir la tan celebrada
creativitat del disseny a fer possibles
nous productes i no a inventar produc-
tes impossibles. Caldria doncs deixar
el confort dels estudis i tornar a trepit-
jarlamoqueta de les fires i1’asfalt dels
poligons industrials.

1Santiago Pey, Introduccié al disseny industrial (Barcelona: Rafael
Dalmau,1963), p. 69.

FetaEina
Crossa
Carles Munné

Detalls del projecte realitzat a
I'assignatura Projectes 2 DP per
'alumnede2n curs del'itinerari de dis-
seny de producte del GSD d'Eina, Carles
Munné. El projecte va ser proposat i
tutoritzat pel professor Otto Canalda.



Converses alVivanda
Qué té de jove el jove disseny?
Otto Canalda, Biel Castell6 i Maria Fontes

En motiu de la presentaci6 a Einadela
sisena edici6 del salé Nude, plataforma
cultural que, dins lafira Habitat Valéncia
Forward (http://habitat.feriavalencia.
com), s’ha convertit en una mostra
representativa i un puntde trobada
eficac tant perajoves dissenyadors com
peranoves empreses editores i produc-
tores, i per parlardelarealitatideles
possibilitats que s'obren al jove disseny,
hem convidata Otto Canalda [OC],
dissenyador industrial, responsable de
producte a BD Ediciones de Disefio i pro-
fessorde projectesa Eina,a Biel Castelld
[BC],dissenyadorindustrial, interiorista
i col-laboradoren tasques de gesti6 del
Nude, i a MariaFontes [MF], gestora
cultural, coordinadora deles activitats
culturals de FiradeValéncia i responsa-
ble del Nude. La conversa ha estat mode-
rada per Oriol Pibernat [OP]i transcrita
per Octavi Rofes [OR].

OP.- Proposo comencar la conversa
intentant esbrinar alguna cosa sobre
aquesta enteléquia que anomenem
“disseny jove”. Podriem parlar d’'un
discurs d’una certa esquizofrénia que
d’una banda promou el talentiles pro-
postes transgressores i especulatives
i, del’altra, exigeix uns estandards
comercials que facin possible una
produccié basada en criteris conven-
cionals. Quan es promou o es busca
lajoventut en el disseny, de fet, qué
s’esta valorant: productes acabats,
idees produibles o la identificaci6 del
talent capac de concebre idees que
derivin en productes? Ditd’una altra
manera: amb quin grau de concrecié
es treballa en les plataformes de pro-
moci6 del disseny jove?

MF.- En el cas del Nude, gracies a les
opinions captades durantel Sal6 i
també a les consultes que ens arriben
abans i després de la Fira, sabem que
quan es parla de “joves talents” allo que
s’esta buscant sén idees que arribin al
mercat amb productes identificables.
El producte ha d’estar pensat en termes
de produccid, ha de poder produir-se.

A cada edici6 arriben a la selecci6 del
Nude productes fantastics que en que-
den fora perqué no es demostra la via-
bilitat de la seva produccid.

BC.-Jo crec que quan es parla de joves
talents en realitat es fa referéncia a nous
productes, i més en un teixit industrial
com l’espanyol que, en un 80%, considera
que la cultura del disseny és més una des-
pesa que no pas una inversio.

OC.-S’ha de trobar un equilibri partint
d’una base que sovint s’oblida: engegar
un projecte sempre és una aposta arris-
cada. Arribar a produir és molt més car
del que normalment es pensa i moltes
propostes no arriben a considerar-se
perqué no justifiquen el risc de 1a seva
produccid. El disseny ha de ser més
conscient d’aquest fetiha d’implicar-
se directament en la produccié. Molts
dissenyadors pensen que la seva feina
acaba quan presenten un dibuix, i jo
crec que amb el dibuix només has fet un
40% del treball de disseny! En el cas de
la cadira Binaria, tenir feta una cadira
real en qué ’empresari pogués seure i
amb la qual pogués comprovar que allo
que se li estava dient era cert, va ser
clau. En aquest sentit, en alguns casos
és molt titil poder aportar, a més de
dibuixos, també un esboc de pressupost
ide planificacié del procés industrial.

MF.- No cal dir que d’empreses n’hi

ha de molts tipusique, de la mateixa
manera que parlem de “jove disseny”
també podem parlar de “jove empresa”.
En aquest sentit, un cas paradigmatic
seria Viccarbe que demostra que es pot
arribar a ser una empresa de referéncia
comencant de zero. Hi ha espai pera
projectes d’emprenedors en el sector del
disseny de producte.

BC.-]Jo, en part, discrepo del fet que
Viccarbe sigui un exemple d’“empresa
jove”. Sibé és cert que, al’inici, treba-
llava amb joves dissenyadors, ha acabat
decantant-se per buscar el prestigi iini-
cament a través de grans autors, amb
una actitud, per tant, molt conservado-
ra. Per mi és un cas “antiNude”!

OC.- Qualsevol empresa ha d’aspirar a
crear una cultura de marca prou atracti-
va per aconseguir que els dissenyadors
estiguin interessats a treballar-hi amb
més incentius que no només els royalties.
Un cop consolidada, pot obrir una sego-
nalinia que pot ser més especulativa, de
“laboratori”, com en el cas de Metalab de
Metalarte. Ara bé, en un mateix cataleg
no poden barrejar-se, com si fossin una
mateixa cosa, producte contemporani
ijovesradicals. S’han de distingir cla-
rament les linies, amb noms, grafica i
catalegs diferents, com ha fet BD Edicio-
nes de disefio amb la col-leccié Showtime
de Jaime Hayon. Un altre exemple, per
contrastar, seria Moooy de Marcel Wan-
ders. També parteix de zero, perd amb
molta més radicalitat, i aconsegueix
arribar al mercat.

MF.- Es cert, tot i que el mercat dels
consumidors rics i joves, que sén bons
receptors d’innovaci6 en productes
d’alta gamma, és un mén molt limitat.

OP.- En el cas de Moooy es fa molt evi-
dent el protagonisme que pren la direc-
ci6 d’artilamoda, iaix0 ens permet
comentar un fenomen que em sembla
nou: ’'entrada del disseny jove en el
sector del luxe. Es tan significativa com

sembla que indiquen les tltimes edicions
dela Fira de Mila?

OC.- No hi ha dubte, avui existeixen dos
mercats:; und’alt nivellil’altre a Ikea. E1
producte mitja, que havia estat el tradi-
cional del disseny, esta sotmeés a molta
pressié i ha de trobar noves sortides. Les
empreses que inverteixen en novetats
incrementen els preus, que passen a ser
cars, mentre que les empreses mitjanes
que no han tancat tendeixen a convertir-
se en distribuidores de productes xinesos.

MF.- Quan tendeix a desaparéixer el
consumidor mitja, I’'empresari mitja
entra indubtablement en crisiihade
trobar sortides, que sén un dels motius
d’interés per al disseny jove.

BC.- Moltes vegades, ’empresari mitja
també és un empresari poruc. Aixo es
veu molt clarament a les fires, quan els
empresaris es presenten com si anessin
al mercat, amb 20 productes per “fes-
tejar” i veure les reaccions dels clients.
Al final, d’aquests 20 productes, només
en funciona un. El problema és que

els empresaris no son conscients que

els 19 productes que no han funcionat
sén 19 punts negres per a la imatge de
I’'empresa. Aquesta és la gran diferéncia
que trobem amb Italia, alla empreses que
tenen ambicions i problemes similars a
les d’aqui projecten una imatge molt més
solida, i saben generar confianca quan,
per exemple, utilitzen un gran estand
per presentar un unic producte.

OP.- De fet, estem parlant de dos tipus
d’empresaris diferents, uns que ja for-
men part de la cultura del disseny i uns
altres que no. Qué ajuda a traspassar la
frontera entre la culturaila indistria?
Un meérit del Nude és situar-se entre la
firail’exposicid, a Barcelona, i potser a
causa de la pérdua de pes de la Fira, les
exposicions prenen tot el protagonisme,
pero des d’estratégies de promocié que no
interessen als empresaris. Quines podrien
ser les politiques que ajudessin a establir
ponts ttils entre cultura i empresa?

BC.-Jo crec que és molt important el
paper que juguen els instituts tecno-
logics: informen, amplien la cultura

del disseny i orienten en la recerca, el
desenvolupamentilainnovacié. En
aquest sentit I'IMPIVA de la Generalitat
valenciana i els seus satél-lits sectorials,
com ara I'Institut del moble a Valéncia
(AIDIMIA) o el de la ceramica a Castelld
(ALICER), s6n centres d’investigaci6 de
referéncia que ofereixen formacidi ser-
veis a les empreses i que gestionen sub-
vencions. Calen organismes que se situin
per sobre de ’estructura de les empreses
per poder orientar i donar resposta als
reptes que es plantegen en un futur
immediat. No oblidem la transcendéncia
que té I'entrada d’Asia en el disseny. En
menys de 10 anys competirem amb pro-
ductes no només produits a la Xina, siné
també dissenyats a la Xina, ila pregunta
que no haurfiem de deixar de fer-nos és:
qué quedara a Europa?

MF.- En aquest sentit, i per tornar al jove
disseny, crec que també és important
pensar en Asia en termes positius, com un
gran escenari d’oportunitats al qual també
haurien d’accedir els dissenyadors d’aqui.



FetaEina En la seva dinovena edicid, els Premis Habitdcola de zades pels professors Oscar Guayabero, David Lorente
Premis Habiticola o7 1'Arquinfad proposaven el disseny d'un lavabo public. i Mich Micenmacher. Reproduim les dues que han
Des de l'assignatura Projectes Interdisciplinaris 2 del obtingut el reconeixement del jurat.
GSD d'Eina, es van presentar vuit propostes tutorit-

Pixapins
Carlos Jarque, Ismael Jubany
i Claudia Roselld

Analitzantlazona,observem
que la problematica existeix
basicament en determinades
horesidiesdelasetmana;
pertant, es proposa un
sistemadefacil muntatgei
desmuntatge que es pugui
col-locarrapidamentirecollir
quan no es necessitiapro-
fitant en clavegueram de
recollida de pluges. el sistema
d'higienitzacié es basariaen
la desinfecci6 del mateix ele-
mentienlabrigadajaexis-
tentde netejadelaciutat.

WCNeta /
Cecila Bru De Sala, Diana Beren-

guer,Monica Sanchez i Maria M\
Armisén P R
Laidea de facilitar un servei SA
alsciutadansi turistes de les G A

ciutats hauriad'anara carrec

del'Ajuntament, peraixo hem CO
createlnom WCNeta, que fa D
referéncia a l'empresa BCNeta de /

'Ajuntament de Barcelona.

Laidea que sigui mobil esta deter-
minada pel tipus de transport que
utilitza l'esmentada empresa i
perqué d'aquesta manera els WC
es podrien concentrarals llocs —
amb més aglomeracié degenten
casos puntuals, comara festes de
barri,concerts, zones de bars, etc.
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CURSOS D'ESTIU A EINA, JULIOL 2007

CREACIO GRAFICA A EINA,
ESPAI BARRA DE FERRO

Cursos de 20 hores amb accés
a 6 hores de taller obert

Preu 250 euros per curs.

(A partir de 3 cursos, 10% de dte.)

Més informacio a
info@eina.edu
www.eina.edu

Del 9 al 13 de juliol
de 16.00h a 20.00h.

El color en el gravat
Professor Joaquin Capa

A partir de técniques tradicionals de
gravat, i treballant amb dues planxes de
zinc, el taller explorara diferents modes
de tractament del color. En els “gravats
de pintor”, el color es converteix en
I’element plastic predominant que déna
sentit a la superficie, ja sigui per mitja
de superposicions, o bé gracies a I'is
de reserves o de gradacions tonals.

La combinaci6 i el mestratge técnic
d’aquests recursos son un tret definidor
de I'obra grafica de Joaquin Capa (www.
joaquincapa.com) i centraran el desen-
volupament del taller.

Del 2 al 6 de juliol
de 16.00h a 20.00h.

Del passat al present:
la transferencia litografica

Professora Jo Milne

Tradicionalment, la litografia ha estat
considerada la técnica d'impressié més
propera a la pintura i al dibuix tant pel
caracter del trag com per la fidelitat en
el registre. La fotolitografia permet que
els procediments tradicionals de tra¢ es
combinin amb imatges fotografiques i
digitals. El curs ofereix una introduccié a
la litografia amb planxa fotosensible, des
de la preparacio de la planxa, tant a partir
del dibuix com amb positius fotografics,
fins a la impressié en blanc i negre o

en color. L'objectiu del curs també és
mostrar com artistes i dissenyadors utili-
tzen aquest procés per crear nous tipus
d'imatges hibrides i per obrir futures vies
d'exploracio grafica.

TECNIQUES AVANGADES
DE REPRESENTACIO
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Professor Raul Oliva

Preu 300 euros per curs
Cada curs pot ser reconegut com
a 3 credits de lliure eleccié per la UAB
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Del 16 al 20 de juliol
de 16.00h a 20.00h.

El monotip, en els limits
de I'estampa

Professora Eugenia Agusti

A mig cami entre el gravat i la pintura, el
monotip compromet I'artista a realitzar i
enregistrar una accio Unica i irrepetible.
Aquesta immediatesa obliga a assumir
actituds aparentment contraposades:
d’una banda ens fa moure amb preme-
ditacid, preveient el resultat de la nostra
actuacio artistica, i de I'altra promou
I'expressivitat, la decisi6 i I'experimentaciod
durant el procés d’estampacio, quan
s’obté la prova Unica que, per definicio,
caracteritza aquesta técnica.
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23 24 25 26 27 28 29
30 31

Del 23 al 27 de juliol
de 16.00h a 20.00h.

Serigrafia en petit format:
el taller transportable

Professor Enric Mas

Tot i ser la técnica de creacio grafica
més industrial, la versatilitat de la seri-
grafia també permet obtenir resultats
amb pocs recursos. El curs abordara les
estratégies d'organitzacio i gestio de les
minimes infraestructures necessaries per
a l'elaboracio i I'estampacio de matrius
serigrafiques en petit format. Es treballa-
ran indistintament les técniques manuals
i els procediments fotomecanics.

Del 16 al 27 de juliol
de 9.00h a 14.00h.

De la representacio
material a la representacio
digital

El curs introdueix I'alumne en el mén

de I'arquitectura virtual i el capacita per
comunicar Cad amb I'entorn 3D Studio
Max i, a partir d’aqui, interpretar i cons-
truir la imatge final per al projecte arqui-
tectonic. Els objectius del curs sén obte-
nir un coneixement i un domini eficagos
de la interficie dels diferents softwares,
aixi com de les tecniques més avanga-
des en modelatge amb aquests entorns;
adquirir els coneixements necessaris per
realitzar les texturacions i la il-luminacié
amb les eines que ofereix 3D Studio
Max, i concloure amb I'animacié i la ren-
deritzaci6 de I'objecte del projecte.

Del 16 al 27 de juliol
de 15.00h a 20.00h.

El modelatge virtual

Durant el curs es presenten breus con-
ceptes teodrics perque I'alumne obtingui
una base critica de la representacio.
També es posen a la seva disposicié les
técniques i els instruments necessaris per
presentar projectes arquitectonics d’una
manera correcta i adequada, i alhora,
espectacular: amb delineacions- en Auto-
Cad, models en 3D generats amb 3D Stu-
dio Max, fotomuntatges amb Photoshop

i animacions en Macromedia Flash MX.
Amb I'ajuda dels programes AutoCad, 3D
Studio Max, Photoshop i Flash podra rea-
litzar presentacions finals tant en format
digjtal (video, CD, format web, PowerPo-
int, etc.) com en format paper.
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professora de Projectes Ill. Daniel Rubio també ha rea-
litzat I'exercici de lettering que singularitza la capcalera

d'aquest nimero del Plec.

mobilitat de la Generalitat de Catalunya. Lautor, Daniel
Rubio, estudia3rcursdel'itinerari de disseny grafic del

Daniel Rubio



