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Editorial 

Còpies o invents?
El procés social de la innovació

Autoria i còpia són nocions que estan al
centre de molts debats actuals, des de
la clonació i l’enginyeria genètica fins
al top manta, passant per la controvèrsia
al voltant dels drets de les col·lectivitats
indígenes sobre remeis patentats per la
indústria farmacèutica. El disseny
també es veu afectat directament en
aquests debats i existeix una sensibili-
tat professional orientada a protegir les
creacions del plagi i a garantir els drets
econòmics que es deriven de l’ús
comercial d’aquests treballs. Actual-
ment, un bon nombre de conferències i
taules rodones tracten la cobertura
legal del disseny i fins i tot la temàtica
ha adoptat el format d’exposició itine-
rant de caràcter didàctic amb el popular
nom de Cocos, copias y coincidencias (1) que
serveix per anunciar la imminent apli-
cació de la nova Llei de Protecció jurídi-
ca del disseny industrial. Es tracta,
doncs, de normalitzar una situació fins
ara descuidada o amb una regulació
precària. Tan mateix, en aquest procés
de normalització, apareixen alguns
elements que conviden a una reflexió
més atenta sobre el tema de l’autoria i
els processos d’innovació; una reflexió
no circumscrita a la dimensió econòmi-
ca i jurídica del tema, ni reduïda a una
simple oposició entre invenció i còpia o
autor original i plagiador. 

A més del dret legítim a lucrar-se amb 
el treball que cadascú realitza, hi ha
aspectes socials dels sistemes de regis-
tre i protecció que cal considerar. Sense
aquesta mena de marc legal el disseny
difícilment podria ser alguna cosa més
que un hobby i la competència comercial
esdevindria el paratge dels depreda-
dors. D’altra banda, no és una simple
coincidència històrica que l’establi-
ment de marcs legislatius de protecció
de la invenció hagi anat en paral·lel a
l’acceleració del desenvolupament tec-
nològic. En aquest sentit, la sol·licitud
de Brunelleschi l’any 1421 per tal que se
li reconegui l’autoria d’un invent per
transportar marbre per l’Arno, el pri-
mer document històric conegut que
reclama “privilegis d’invenció”, ens
situa als inicis de la modernitat i con-
necta, d’una banda, el nou estatut de
l’individu com a artífex amb, de l’altre,
l’expansió mercantil i el naixement de
la ciència moderna. També és signifi-
catiu que sigui en el context de les revo-
lucions liberals i industrials dels segles
XVIII i XIX quan els “privilegis d’inven-
ció” atorgats per les Corones o les Repú-
bliques es transformen en “drets de
registre” tan universals com ho acaba-
rà sent el dret al sufragi. De retorn al
present, després d’aquesta digressió
històrica, podem constatar que la sal-
vaguarda dels drets dels innovadors
pren, entre nosaltres, un nou sentit i
una renovada importància. Conceptes
com “societat del coneixement” o “capi-
talisme cognitiu” son taules de salva-
ment per aquells països que ja no poden
confiar en un creixement econòmicE
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basat en la producció. A l’Europa de les
deslocalitacions industrials mantenir
el benestar material i, fins i tot, l’esta-
bilitat social, depèn cada cop més de
saber mercantilitzar convenientment
la capacitat d’innovació. No és, per
tant, tampoc casualitat que les “indús-
tries creatives”, el sector considerat
amb més potencial expansiu en el nos-
tre entorn, es defineixin precisament
com aquelles que fan aportacions al PIB
des dels ingressos generats per les
patents i la propietat intel·lectual. 

Seguint la proposta que ens fa l’exposi-
ció que hem esmenat, podríem recor-
dar el cas del setrill dissenyat per Rafael
Marquina l’any 1961 que freqüentment
citem per demostrar que un disseny
amb una solució funcional afortunada
(“l’únic setrill que recull la gota!”) ha
estat copiat en innombrables versions
(“probablement el disseny espanyol
més copiat”, es diu). El fet que Marqui-
na no registrés el model d’utilitat li
impedeix reclamar sobre els plagis i
l’ha privat dels drets econòmics que l’è-
xit de la seva solució li hagués reportat.
Això no obstant, volem apuntar que
aquesta circumstància, lluny d’impe-
dir la difusió social de la  “solució Mar-
quina”, ha facilitat que aquesta s’apli-
qui a un gran nombre de setrills. Com a
resultat, el setrill antidegoteig  no
només és un model de producte, sinó
també una nova tipologia d’objecte i,
conseqüentment, no només ha entrat
als museus, sinó també a les llars. Vist
des d’aquesta perspectiva, l’exemple
també serviria per introduir altres
camins pels quals una innovació circu-
la i se socialitza. 

Des de fa segles, el món científic i aca-
dèmic funciona basant-se en uns prin-
cipis ben diferents dels que s’han apun-
tat fins ara: la certesa que el saber
progressa donant a conèixer les recer-
ques, difonent abastament els treballs,
compartint les troballes i renunciant a
l’exclusivitat en el seu usdefruit. El
món universitari, que  precisament
estableix un escrupolós codi de respecte
a l’autoria (d’aquí la insistència en les
referències, les cites o els agraïments
que acompanyen tots els treballs uni-
versitaris), no és l’únic que opera d’a-
questa manera. Tal com podem llegir a
la conversa d’aquest mateix Plec, el
naixement d’Internet o el moviment de
software lliure només busquen progres-
sar compartint recursos i resultats sen-
se restriccions legals i econòmiques.
Quin és el gran avantatge del sistema?
A banda dels principis ètics que el
puguin inspirar, el postulat pragmàtic
de la lliure circulació d’informacions es
basa en la necessitat d’assolir una mas-
sa crítica de participants en l’intercan-
vi. Així, a mesura que creix el nombre
d’interaccions, creixen el nivell de
col·laboració i les possibilitats d’èxit de
cada participant.

Evidentment, no és el mateix parlar
d’informacions i recerques acadèmi-
ques que d’idees, solucions tècniques o
definicions formals per a productes que
es volen comercialitzar (el cas de les
patents i els registres). Però tenir pre-
sent un i altre mecanisme és pertinent
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Converses al Vivanda 

Política de Blocs
Pere Freixa, Anna Fuster i Daniel Julià

Coincidint amb l’inici de la primera edició
del postgrau Disseny i gestió de Projectes
Interactius, hem reprès la temàtica oberta

a la conversa d’ara fa un any, publicada al
Plec 34, per actualitzar-ne alguns contin-
guts i posar més èmfasi en els nous recur-
sos i usos socials que ofereix Internet.
Per aquest motiu hem convidat tres profes-
sors dels estudis de Comunicació audiovi-
sual de la UPF i membres del Grup d’Experi-
mentació en Comunicació Interactiva a
participar-hi. Pere Freixa [PF] és llicenciat
en Belles arts, Daniel Julià [DJ] és enginyer
en Telecomunicacions i Anna Fuster és lli-
cenciada en Ciències de la comunicació,
graduat superior en Disseny d’Eina i, aquest
curs, s’ha incorporat com a professora d’In-
formàtica II de DG al GSD d’Eina. La conver-
sa ha estat moderada per Oriol Pibernat
[OP] i transcrita per Octavi Rofes [OR].

OP.- Proposo començar la conversa amb
una notícia: fa pocs dies, des del Termcat,
s’ha fixat la denominació "bloc" i, així,
s’ha posat fi a la indefinició que havia
produït una certa confusió terminològi-
ca, quan es parlava indistintament de
"dip", "blog" o "bitàcola". Per tant, ara
que ja sabem com dir-ne, potser és un
bon moment per començar per pregun-
tar-nos què és un bloc.

AF.-De fet, el bloc no és res més que un
format, una manera molt senzilla i auto-
matitzada de publicar continguts a Inter-
net, que es presenten per defecte en
ordre cronològic invers. L’autor disposa
d’un camp per escriure text i addicional-
ment pot posar-hi imatges. El bloc també
ofereix als lectors l’opció de deixar
comentaris.

PF.- La gran novetat del bloc és la facilitat
que dóna a un usuari inexpert. Ja no cal
ser informàtic, ni tenir cap noció de pro-
gramació, ni haver de donar d’alta la
teva web, només cal subscriure’s a un
servei gratuït i ja pots començar a editar.
I més important encara, només pel fet de
donar-te d’alta al servei passes a formar
part d’una comunitat de blocs. A més,
cada cop que fas referència a un altre bloc
tu també hi apareixes automàticament
referenciat.

DJ.- També hi ha una altra revolució: la
descoberta que treballant en comunitat
la gent fa coses millors del que podia
semblar. La Wikipedia és la prova de com
pot arribar a ser d’eficaç confiar en la
participació. Un altre exemple seria el
portal ebay. A poc a poc es va demostrant
que les comunitats poden fer coses real-
ment ‘serioses’.

PF.- D’acord, tot i que em sembla que la
Wikipedia encara forma part d’una
manera d’entendre Internet característi-
ca del públic universitari, mentre en el
CERN quatre científics començaven a
col·laborar en xarxa per crear una fórmu-
la de la qual la Wikipedia n’és una herèn-
cia adaptada, això sí, a una escala molt
més gran. Els blocs, en canvi, han fet
entrar un públic menys específic, no
identificat amb les comunitats històri-
ques d’usuaris d’Internet. El fenomen
bloc, en aquest sentit, és molt més gene-
ral i crec que forma part d’una nova colo-
nització de la xarxa.

AF.- Si fem un repàs a la història d’Inter-
net acabem veient que els blocs no signi-
fiquen res de nou a nivell tecnològic,
sinó que simplement optimitzen les pos-

sibilitats que ja existien i d’una manera
més formalitzada. També els continguts
són més oberts, els blocs es nodreixen
d’interessos personals, són espais de
creació personal, tot i que convé no obli-
dar que els blocs més citats són els tec-
nològics o aquells que fan referència a
altres blocs.

DJ.- Els blocs sovint donen lloc a micro-
audiències i acaben tenint visitants
molt fidels, actius i interessats. Un
exemple: em vaig comprar una màqui-
na per fer pa i arran d’això vaig comen-
çar a participar en un bloc en què he tro-
bat unes deu persones més amb la meva
mateixa màquina. Sense el bloc mai
haguéssim coincidit.

AF.- Aquestes microaudiències formen
el cercle que vols que et llegeixi i a qui,
d’entrada, et dirigeixes. Al marge d’a-
quest cercle hi ha una gran majoria
d'"altres" que per tu no és gens signifi-
cativa i que té poca importància si et lle-
geixen o no. Ara bé, també hi ha un ter-
cer cercle: el d’aquells que no voldries
que et llegissin, i no pots fer res per evi-
tar-ho. Això en moltes ocasions no es té
en compte i hauria d’obligar a repensar
la intimitat que s’exposa als blocs.

PF.- Internet produeix una zona de
penombra des del moment en què l’es-
pai públic i el privat es poden arribar a
confondre. Crec que aquesta penombra
et porta a adoptar dues postures: actuar
com si et llegissin o ignorar aquesta pos-
sibilitat i assumir l’efecte de seducció
que es provoca. Em fa l’efecte que la
segona opció guanya terreny, crec que
hi ha una voluntat creixent de ser
mediatitzat. Ser espectacle ha deixat de
ser un desprestigi. Tenim unes lleis
cada cop més rígides per preservar la
intimitat i, a la vegada, un exhibicio-
nisme molt estès. I la novetat és que
aquest exhibicionisme no busca l’èxit o
el reconeixement, em sembla que
només es tracta de deixar un senyal,
una traça, ve a ser l’equivalent dels tags
dels grafiters en els carrers.

DJ.- De fet, qui té un bloc és perquè vol
deixar que els seus continguts siguin de
domini públic, i d’alguna manera es
desentén dels usos que se’n pugui fer.

PF.- I no hem d’oblidar que rere els blocs
hi ha les grans corporacions que els
tutelen, una mena de Big Brother que
decideix quina forma tindrà el "parc" i
en controla la qualitat. Què obtenen a
canvi? El control i l’emmagatzematge
del contingut i de la navegació, una
gran quantitat de dades que serveixen
de base per a les anàlisis de tendències
que es poden comercialitzar.

AF.- Analitzar els blocs és molt útil per
copsar estats d’opinió, tal com es va
poder veure en el cas del Prestige o
durant les campanyes electorals
recents. D’altra banda, detectar les
microaudiències permet dirigir la
publicitat a públics molt concrets, amb
una eficàcia molt elevada si tenim en
compte el cost de l’anunci. (En aquesta
línia treballa Google AdSense: automà-
ticament ajusta els missatges publici-
taris segons els continguts. Malaurada-

com a mínim per dues raons. La primera
raó –d’ordre conceptual– és que el model
acadèmic permet visualitzar millor el
caràcter social de la innovació i la cade-
na d’aportacions necessàries per inno-
var. En canvi, intentar fer entendre la
innovació acudint només al registre de
patents o altres fórmules legals contri-
bueix a crear una mena de fantasia en
què el disseny s’associa a l’invent i el
dissenyador, a l’inventor. La segona raó
que justifica la comparació rau en el fet
que apuntar-se a la denúncia de la còpia
implica una consciència més aguda dels
deutes que qualsevol creador contrau
amb treballs precedents i coetanis. Pot-
ser a causa d’una tradició narrativa
sobre l’art i la inventiva que accentua les
ruptures i atenua les continuïtats, el
món del disseny és massa discret a l’ho-
ra de fer reconeixements de les fonts en
què s’inspiren els nous dissenys. De la
mateixa manera que l’originalitat del
setrill Marquina no es veu disminuïda si
es poden copsar els seus deutes amb el
matràs d’Erlenmeyer o amb alguns
setrills tradicionals de vidre bufat
mallorquins, tampoc hi ha cap proble-
ma a reconèixer les múltiples fonts que
són convocades en cada projecte que es
realitza: tothom sap que la innovació no
parteix mai de zero.    

Finalment, tenir present que el registre
no constitueix l’únic sistema de garan-
tia per a l’autor, també serveix per ate-
nuar l’alarmisme creixent respecte al
plagi. Que alguns estudiants hagin de
consultar l’advocat per donar el vist-i-
plau a la publicació d’un projecte esco-
lar deu ser l’indicador que la por dels
professionals a ser plagiats o la preven-
ció de les empreses respecte a l’espio-
natge industrial ens està portant una
mica més enllà del que és raonable.
Publicitar pot contribuir més al reconei-
xement de l’autoria que guardar els pro-
jectes al calaix. Cal preguntar-se,
doncs, si aquest afany per “patentar” i
la confusió implícita entre l’enginy dis-
senyístic i la invenció heroica i solitària
no acaba afectant la mateixa manera
com es percep el treball del dissenyador.
Repassant algunes de les manifesta-
cions de la cultura del disseny quasi es
podria deduir que si durant els vuitanta
la creativitat projectual del dissenyador
pretenia assimilar-se a la de l’artista (i
curiosament a l’accepció més romàntica
i rància d’artista), ara en aquest primer
lustre de segle, un altre tipus d’inge-
nuïtat intenta acostar-lo a la imatge de
l’inventor… encara que sigui escollint
com a model l’entranyable professor
Franz de Copenhagen.

(1) CAPELLA, Juli; ÚBEDA, Ramón. Cocos: copias y coinciden-
cias: en defensa de la innovación en el diseño. Barceona Elec-
ta, cop. 2003 215p. ISBN: 84-8156-363-3
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ment, han aparegut molts blocs que
són pur spam i que reutilitzen contin-
guts d’altres blocs només per benefi-
ciar-se’n.

OP.- Es repliquen continguts però es
perden els formats originals amb els
quals els seus autors els presentaven.
No és això una mostra del paper secun-
dari que hi juga el disseny?

DJ.- Els blocs, i de fet totes les aplica-
cions del que s’anomena “web 2.0.”,
funcionen a partir d’una separació cla-
ra entre continguts i presentació,
només així es poden crear programes
que processin aquesta informació de
forma raonable, i es poden crear índexs
de continguts sense interferències. El
disseny, en termes d’informació inde-
xada, comporta soroll. Quan es volen
emmagatzemar continguts, els atributs
de disseny es consideren afegits que es
deixen de banda.

AF.- Els usuaris de blocs són gent que, 
en general, vol escriure, encara que
sigui utilitzant formats predefinits i
sense personalitzar. Els criteris de qua-
litat que s’utilitzen per valorar els blocs
sempre prioritzen els continguts, la for-
ma és un element molt secundari. Ara
bé, el fet de separar presentació de con-
tinguts també ajuda a agilitar el dis-
seny i és aplicable a qualsevol lloc web.
Enlloc d’un treball conjunt de disseny i
programació partint sempre de zero,
ara des del full d’estils es pot modificar
completament l’aparença amb facilitat.

PF.- Així com la pàgina web era una
pàgina en blanc, en els blocs les
opcions queden restringides a matrius
predefinides amb un marge limitat per
als canvis, només així es poden com-
partir realment els continguts.

AF.- També és important tenir present
que el receptor, el lector, és qui acabarà
definint el format segons el tipus de
pantalla que utilitzi, el calibratge dels
colors, les tipografies que tingui
instal·lades, o si decideix canviar-ne la
mida per llegir-ho millor. Fins i tot, pot
aplicar la seva pròpia matriu i veure els
continguts de diferents webs amb la
mateixa aparença. A diferència del
paper, no hi ha manera de controlar el
format de recepció final.

DJ.- Això és important, pensem per
exemple que en els PDA es perden tots
els atributs tipogràfics. Hi ha una ten-
dència a deixar el format en mans dels
receptors i per exemple, ja hi ha subs-
cripcions a diaris en què reps la notícia
només com a text, sense disseny afegit.
Crec que la tendència dominant avui és
un retorn a la simplicitat, després d’ha-
ver passat pels gifs animats i haver supe-
rat els excessos del Flash i els portals
d’informació inabastable. Ara hi ha
més experiència i més exigència i crec
que el nivell mitjà de qualitat del dis-
seny a Internet ha millorat.

PF.- Hi estic d’acord. Les maquetes pre-
definides són cada cop millors i funcio-
nen: han acumulat molta experiència
durant aquests últims deu anys. Vénen
a ser com els repertoris limitats, però

El projecte Kitchen Garden de
Blanca Romañà i Mireia Masdeu
ha obtingut el primer premi del V
Concurs Formica Creativa,adre-
çat a estudiants de l’últim any
acadèmic 2004-2005 o titulats
menors de 30 anys. El jurat ha
destacat la resolució afortunada
de la incorporació d’evocacions
del camp i l’origen dels aliments
a una cuina completament
urbana i actual que recull el pro-
jecte d’aquestes joves professio-
nals que han estudiat a Eina (a la
fotografia amb Javier Mariscal,
membre del jurat).

amb molt rodatge dels antics impres-
sors i retolistes.

AF.- Això obre un espai per al disseny
professional en què hi ha molta feina
per fer, des de crear noves tipografies
optimitzades per pantalla, fins a
repensar el concepte de maquetació.
Per exemple, ara és més difícil decidir
per a quina resolució de pantalla hem
de treballar cada projecte perquè cada
vegada hi ha menys estàndards i la
varietat de dispositius és més gran. 
Ara es parla de disseny líquid en què la
maqueta s’adapta automàticament al
format del receptor final, que pot ser,
per exemple, una pantalla de telèfon
mòbil.

OP.- Abans el Daniel parlava de deixar
continguts en el domini públic i, de fet,
es tracta d’una cessió d’aquests contin-
guts que permet reutilitzar-los. Quines
implicacions pot tenir en el camp del
disseny?

DJ.- En el cas del software social no és
només una cessió de continguts, sinó
que també es cedeix la possibilitat que
altres hi desenvolupin software, es
cedeixen utilitats per crear noves apli-
cacions que treballen des de la base de
dades compartida. És un terreny verge
en què es poden fer moltes coses que
encara no hem assumit, i que tot just
ara es comencen a explorar.

AF.- De fet, amb el software social
tenim una gran quantitat de material,
ordenat a partir de paraules clau ator-
gades pels mateixos usuaris, i proces-
sables per l’ordinador. Disposar lliure-
ment de tot això permet pensar en
realitzacions creatives o artístiques i
també planteja un problema de dis-
seny: com presentar grans quantitats
de dades i fer visibles els patrons que
n’emergeixen? No és un tema nou,
però adopta una nova dimensió.

OP.- Em fa l’efecte que, igual com passa
amb la intimitat, també estem tendint
a dues posicions extremes: d’una ban-
da hi ha una valoració creixent de les
activitats creatives que generen drets
de propietat intel·lectual i es fan lleis i
normatives cada cop més sofisticades
per regular-ho, i de l’altra, com a usua-
ris volem accés gratuït, codis oberts i
software social. No hi ha una certa con-
tradicció en tot això?

AF.- És cert, però a Internet hi ha tot
un món fet a partir de la idea de com-
partir que en part s’aplica gràcies a
les llicències de Creative Commons. La
prova és la poca resposta que reben
les subscripcions i els serveis de
pagament.

PF.- Sembla clar que la gent vol tenir
eines per formar petites comunitats i,
com a dissenyadors i experts en contin-
guts, haurem de donar alguna resposta
a aquesta nova concepció de l’oci. De
moment, aquestes eines i recursos els
estan oferint, d’una banda, les grans
corporacions, i de l’altra, usuaris inde-
pendents que continuen creient en la
concepció innovadora i participativa de
la xarxa. 
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Fet a Eina

Ca l’Aranyó. Centre d’activitats
musicals diverses
Isabel Velasco
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Corresponsal a Nova York

El celobert del món
Maria Pons

Have you ever been arrested or convicted for an
offense or crime involving moral turpitude or a
violation related to a controlled substance; or
been arrested or convicted for two or more
offenses for which the aggregate sentence to
confinement was five years or more; or been a
controlled substance trafficker; or are you see-
king entry to engage in criminal or immoral
activities?

Si fos així, hauria de marcar la casella
“yes”?

És la sinceritat una virtut dels malfac-
tors?

No puc deixar de sentir-me mínima-
ment humiliada en respondre a
aquest tràmit “purament burocràtic”
en forma de cartolina verda que m’a-
torguen a l’avió i que qüestiona la
finalitat de la meva visita, posicio-
nant-me com a sospitós, fins que
sigui demostrat el contrari.

Per compensar el tràngol, a la duana
es dóna un tracte destacadament pre-
ferencial -cortesia de l’administració
republicana- al conjunt de viatgers
que declaren la unió conjugal i/o
genètica. Aquest paquet inclou un
somriure de benvinguda, una posició
privilegiada a la cua d’entrada i un
vacu “Enjoy your stay” acompanyat, de
nou, d’una ganyota forçada que
intenta emular un somriure evocador
de la gratitud de la visita, motiu pel
qual les empremtes digitals són esca-
nejades a l’entrada del país.

Central Station, Empire State, Union Square,
5th ave, Mod street, Broadway. 

De la mà d’Stendhal oblidem la
triomfal entrada i ens submergim en
la metròpoli, on s’inicia el procés de
torticoli produït per una aglomeració
de construccions que s’eleven alegre-
ment per trobar la “fal·licitat” en
acostar-se a Déu.

Aquesta conquesta financera de l’es-
pai vertical expropia i es reapropia de
la franja històricament pertanyent a
l’arquitectura més devota, que no per
rescindir un contracte d’exclusivitat
amb la part celestial de l’urbs veu
minvat el seu raspall els diumenges.

Sense contenidors. Escasses papere-
res. El terra brut, estil atenenc, i piles
de bosses d’escombraries industrials
que a partir del capvespre superpo-
blen les voreres. L’ajuntament no
inverteix en campanyes de reciclatge
(tampoc en sistemes), ni fa servir
copys com ara “caques perdudes”, entre
d’altres coses perquè, almenys al cen-
tre, de gossos se’n veuen pocs.

Els pressupostos corresponents es
dediquen, encara ara, a enaltir les
aptituds i el treball realitzat per
agents de l’ordre, policies i bombers, E
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en relació amb l’11S: “Referee. Interpreter.
Therapist. Hero. Depends on the day”. Tan-
mateix no es publicita cap esforç rea-
litzat pel personal sanitari.

L’altra campanya més destacable és la
que, primer en anglès i immediata-
ment després en castellà, sol·licita la
col·laboració ciutadana mitjançant la
sentència “Si ves algo, di algo”.

Al metro, s’aplica fent referència a
paquets estranys – apareix una motxi-
lla com a exemple visual- que hagin
estat abandonats, o descuidats, pel
propietari. Al carrer es troba a les tan-
ques de les obres, on s’intenta que es
delatin les activitats no regulades o
precàries, com ara la manca d’ele-
ments de seguretat o la presència de
treballadors il·legals, una raó per la
qual més tard s’especifica que no es
demanarà la identitat del delator.

I és que la manca de sindicats convida
l’ent malpensant a establir mental-
ment la vinculació entre aquest factor
i les condicions abusives que fan que,
encara ara, es puguin veure imatges
similars a les turísticament massifi-
cades fotografies d’obrers caminant
per bigues. Lliures de qualsevol sub-
jecció. Sense anar més lluny, a les
obres de remodelació de la façana del
Guggenheim.

“Aquí siempre hay trabajo” -comentava
un tal Roberto, ciutadà americà de
procedència mexicana. Però en qui-
nes condicions?

L’estesa pràctica del pensament
meritocràtic compensa l’existència
de condicions desfavorables per a
uns, algunes competència de l’admi-
nistració, i d’extremadament benefi-
cioses per a d’altres. Possiblement,
només en l’imperatiu d’un sistema
valoratiu com aquest, de reminis-
cent frivolitat, és possible entendre
els contrastos que es van conjugant
en les fluctuacions esdevingudes en
els espais comuns d’aquesta metrò-
polis i que conformen el teixit socio-
cultural.

Una limusina envaeix tres carrils per
girar, mentre un home amb cadira de

rodes canvia retoladors per la voluntat.
Un home que duu un vestit italià s’en-
retira la corbata i mossega un desbor-
dant cúmul de salses que emergeix
d’un panet.

Més enllà del fur que comporta el cla-
robscur amb què es desenvolupen les
coses a l’heterogènia homogeneïtzada
del centre, a les homogènies heteroge-
nitzades de la perifèria de l’illa el
metrònom marca ritmes diferents.
Xina, Ucraïna, Itàlia o Colòmbia resi-
tuades a l’escenari base de típics blocs
amb escales d’emergència que s’enfi-
len per la façana. L’experiència con-
necta amb el visitant de parcs temà-
tics, que troba condensacions i
delimitacions similars, i colpeix el
visitant del fòrum que observa com
hispans que parlen en xinès van de cos-
tat amb integristes jueus al metro; i
pensa que aquella sí que és una festa de
la diversitat.

Embriagadores olors empalagoses s’a-
poderen de l’aire, aromes de gastrono-
mia modesta a tothora. Fum blanc que
emergeix i es dissol. Empirisme para-
digmàtic de totes les combinatòries
relacionals imaginables que poden
tenir lloc en l’espai urbà -del principal
a l’àtic-. Punt de confluència dels
hàbits de la comunitat més diversa.
Endinsar-se a Nova York per entrar al
cel obert del món. 

Si en arribar sentim nostàlgia d’una
ciutat que no coneixem, en marxar
ens sentim condemnats a un injust
ostracisme. Allà ja només hi resten els
efectes secundaris de la nostra presèn-
cia, i les dades personals als arxius de
la CIA.

-Les llengües que més se senten Anglès
i castellà

-Preu del bitllet de metro 2 dòlars

-Les tres paraules més anunciades
*starbucks
*nails
*ipod

-observacions Qualsevol beguda calen-
ta serà aigualida (cafè, xocolata, llet,
tè...).
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