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Festivals culturals: 'esdeveniment en la
cultura de I'espectacle

De la mateixa manera que Rem Koolhast observa com les ciutats
genériques acaben assemblant-se als seus aeroports, podem
constatar com l'activitat cultural en aquestes ciutats tendeix a
reduir-se als seus festivals. Barcelona té una considerable
experiéncia en aquest sentit, i un nombre significatiu de projectes
en curs, pot ser util, per tant, esbossar tres grans trets que
defineixen el festivalisme com a tendéncia dominant en la gestié
cultural.

Una primera caracteristica es podria formular com el principi
d'adequacio a la graella del calendari. Els festivals son
manifestacions orientades a la producci6 de climax, per tant
temporalment acotades amb prou restriccié com per garantir-ne
uns minims d'intensitat (quantificables en audiéncia) i la creacio
d’un oasi mediatic que activi, que doni denominacio de realitat, a
I'esdeveniment. Quan la capitalitat, en termes de centralitat
espaial, queda fora de I'abast de la ciutat, aquesta pot recorrer a
I'organitzacié d'un festival que li doni accés, sempre i quan
programi I'esdeveniment amb prou economia de temps, a un
distintiu de capitalitat temporal.

Un segon principi seria la pree-
minenca del continent sobre el
contingut. En aquest sentit es
defineixen dues modalitats en
funcio de la quantitat de recur-
sos que I'esdeveniment mobilit-
za. En primer lloc trobem aquells
esdeveniments culturals directament vinculats a un projecte urba-
nistic, de manera que la redescoberta i colonitzacié d’'una nova
area de centralitat urbana queda sancionada no per les estrategies
i pressions del mercat immobilari, sind per haver de ser, i haver
estat, la seu d'un esdeveniment cultural clau en la historia de la
ciutat. Sovint, pero, el continent no té un caracter arquitectonic i
pren la forma d’un programa d'identitat grafica que “acull” un se-
guit d'activitats simultanies tot i que no necessariament coordina-
des ni tan sols programades en funcié de I'esdeveniment del qual
en passen a formar part. Sorgeix aixi, per addici6 i sense sintesi,
el tipus d’esdeveniment policefal i sense cos caracteristic del festi-
valisme. La tercera caracteristica seria la tendéncia a la uniformit-
zaci6 com a resultat de I'adscripcid a circuits i del “toptenisme”.
Sovint, per tal d'assegurar els estandards de qualitat del festival es
tendeix a vincular-lo a manifestacions similars que s’esdevenen a
altres ciutats, ja sigui programant activitats d’amplia itinerancia o
recorrent a figures de reconeixement internacional que n’assegu-
rin el resso. En aquest sentit, les reiterades acusacions de plagi
que periodicament es creuen els arquitectes mediatics no fan més
que posar de manifest el fet d’estar participant en un mateix pro-
jecte col-lectiu i planetari.

Aquestes tres caracteristiques, intensitat i curta durada,
aparatositat del continent i tendéncia a la uniformitzacio, fan de:
festivals, premis, fires i biennals, recursos Utils de cara a fer
publiques les aportacions d’algun sector especialment dinamic i,
aixi, obrir el debat sobre les seves especificitats i la reorientacid
de les tendéncies. També poden servir com a estimul per activar

un sector emergent o letargic i necessitat tant en el sentit visual
com moral de reconeixement. El festivalisme, pero, apareix quan
es deixa de banda el caracter instrumental d’aquests dispositius i
passen a ser valorats com a objectius terminals, com a finalitats
per ells mateixos. Es llavors quan perden el sentit del fet social
per passar a formar part del que Marc Augé en un llibre recent?
ha caracteritzat com el mén de les il-lusions que no hem desitjat.

* * *

Des d’Eina desitgem que els anunciats museus del disseny no
entrin en I'orbita del festivalisme i contribueixin amb rigor i
innovaci6 a renovar la cultura del disseny.
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Oscar el Guayabero
(paradissenyador) com
a gerent de I'ADG ha
estat responsable de la
programacié de la pri-
mera edicio del Forum
Laus que es fara els
dies 17, 18 1 19 de
maig. Podeu consultar
el programa d'aquest
forum a
www.adg-fad.org/laus01

Oscar el Guayabero, gerent de ’ADG, entrevistat per Octavi Rofes

“En el Forum Laus intentarem que la paraula sigui tant important com la imatge”

L’any 1999 publicaves a Trans-
versal una faula-manifest on ca-
racteritzaves el disseny catala
dels 80 i 90 com a excessiva-
ment professionalista, massa es-
clau de la mercadotécnia i, en
conseqiiencia, epidermic i inca-
pag de generar emocions i empa-
tia. La manca d’honestedat per
part dels creadors i la incapacitat
de generar sorpresa a través de
les seves obres eren els responsa-
bles no ja de pérdua d'interes si-
n6 d’'un odi creixent envers el dis-
seny. Des de llavors, has pogut
detectar algun indici de canvi en
la situaci6?

La meva analisi de la situacio
se centrava en el disseny in-
dustrial. Des de llavors, i per la
meva situaci6é d’observador
gestor a 'ADG em costa de
dirigir la mirada només cap
aquest aspecte. De fet, si algu-
na cosa ha canviat és precisa-
ment que aquest topic amb
pretensions de modernitat-
moral-ONG que és el mestis-
satge s’ha fet més real que
abans. L’arquitectura, el dis-
seny grafic, industrial, la musi-
ca, les mal utilitzades noves
tecnologies, es barregen i cada
cop sén més els professionals
que estan a cavall d'una i altra
en una terra de ningd, treba-
llant en les fronteres, que per
altra banda és on acostumen a
passar les coses interessants.

A més, ha rebrotat un costum
molt sa que diria que hereta
un tret dels 70 que és l'auto-
encarrec. Aixo és més evident
en grafic on molts estudis ge-
neren les seves propies publi-
cacions que intenten donar
sortida a una investigacio grafi-
ca que no troba client. Des-
prés aquestes iniciatives que
generen nous llenguatges in-
flueixen en el mén editorial
“serios”. Exemples n’hi ha
molts: Vasava (Evolutive), Juan
Cardosa i Alex Gifreu (Editorial
Bis), Ipsum Planet (Neo2), Enric
Jardi (fulls informa-reivindica-
tius-reflexius). David Torrent
(Llibres de creaci6 propia edi-
tats a Holanda, i ara esta a
punt de fer-ne un per
Attitudes (El Sindicato) i de
muntar una editorial amb mi
pero aixo és una altra histo-
ria), el Col-lectiu de Dissenya-
dors (Typerware, Rosa Llop,
Jaume Pujagut, etc.) que publi-
quen GRRR.

Tot i que possiblement és en el
disseny grafic on aquest procés
de transformaci6 és més facil de
resseguir i son dissenyadors gra-
fics els qui sembla que estan as-
sumint més responsabilitats a I-
hora d’explorar les possibilitats
que ofereix treballar en els mar-
ges de les convencions del profes-
sionalisme i dels dictats dels estu-
'dis de mercat, tampoc seria co-
rrecte limitar aguest fenomen al
disseny grafic.

Evidentment en disseny indus-
trial és on els cementiris d’ele-
fants segueixen més presents.
El resultat és que hi ha una
distancia enorme entre la pro-

duccié de superluxe-disseny
que segueixen fent el de sem-
pre, i un nou panorama objec-
tual on es barregen productes
d'alta qualitat conceptual amb
pifies neo-kitch-handmade.
Entre les primeres hi ha els
gue ja coneixes: Martin Ruiz
de Azua, Marti Guixé, Padros-
Mir, Dforma, etc. Entre les se-
gones hi ha totes aquestes
merdetes de Pixiglass, Dom, La
Torre de Papel i altres “guiri-
tecnos-modernitos”. Pel mig hi
ha projectes com Metapolis o
Milk Milks que encara que pe-
quen d'egolatria i de ser pre-
tensiosos connecten amb
aquesta idea de constant re-
cerca de fronteres.

Malgrat que no s'escapa de les li-
mitacions del format “llibre de re-
gal profusament il-lustrat”, la pu-
blicacié de Barcelona + ha servit
per constatar, si més no visual-
ment, com el disseny que s'esta
fent en aguests moments no s'as-
sembla al que es feia fa pocs
anys. Quedeu satisfets havent as-
solit aquest objectiu?

Quan va caure I'encarrec de
I’Ajuntament del llibre Barcelo-
na + a I'ADG, vaig pensar que
era una bona oportunitat per
reflectir aquesta nova situacio.
Ara no vull dir que sigui un
projecte meu, perd com tu ja
saps, qui treballa el dia a dia de
les coses, és qui acaba decidint
quin aire respiren. Aixi que
tant en la mirada, fugint de va-
ques sagrades, com pel tracta-
ment, vam intentar amb els
d’ACTAR que tot fos frontera.
Si no hi ha centre no hi ha pe-
riféria.

Tornant a les limitacions del Ili-
bre, a Barcelona + és facil veure-
hi linies de recerca formal reno-
vadores perd no permet recongi-
xer les actituds, els marcs con-
ceptuals, els interessos i afinitats
que hi ha al darrera, crec que en
aquest sentit és un projecte enca-
ra ancorat en les maneres de fer
de finals del segle passat. D'altra
banda, em sembla molt més pro-
pera a les necessitats i sensibili-
tats del present la idea d’haver
transformat el sopar dels Laus en
un forum, quines seran les carac-
teristiques d'aquest Forum Laus?

Crec que la manca de text en
aquest llibre s’emmarca en un
panorama més global dels Ili-
bres que tracten el disseny.
Pocs d’aquests llibres, tret dels
manuals informatics, tenen
text, i cap o gairebé cap estan
ben escrits. Si parlem de revis-
tes passa exactament el ma-
teix. Suposo que aixo té a veu-
re amb allo que benévolament
es diu la cultura visual, és a dir:
els dissenyadors en general no
llegeixen. Es bastant xocant
que sempre es parli que les
comunicacions grafiques han
de ser “lleugeres”, aixo vol dir
poc text i molta foto. Es per
aixo que els dissenyadors gra-
fics tracten el text com una ta-
ca sense tenir mai en compte
el contingut d’aquesta “pastilla
grisa”. Per aquest motiu els

llibres acaben sent aparadors
d'imatges més que acumula-
dors d'informacio.

Pel que fa al canvi dels Laus,
I'anterior reflexio hi té molt a
veure, perque sense text és di-
ficil que es faci reflexié. Es per
aixo que des de 'ADG ens
hem proposat un esdeveni-
ment anual que, al voltant dels
Premis Laus, serveixi com a
dispositiu de reflexi6 de I'en-
torn i de detecci6 de nous ca-
mins. Per aquest motiu hem
programat tres dies on es po-
dran escoltar 4 conferéncies i
un debat obert. Paral-lelament
es programen tres exposicions
i tambe, perqué no, tres festes.
Intentarem que la paraula sigui
tan important com la imatge
en el Forum Laus. Creiem que
aquest aspecte reflexiu alimen-
tat per la mirada a I'exterior
(cada any convidarem a un pais
diferent, aquest any és Holan-
da), pot afavorir un cert debat
intern sobre el disseny grafic i
la comunicacio visual. Ara de-
pendra de I'exit d’aquest fo-
rum, que tingui o no continui-
tat. Potser estem equivocats i
els dissenyadors només volen

premis, glamour i copes, pero
esperem que no sigui aixi.

El treball de David Carson esta
lligat a un context cultural molt
especific, quina forma de dialeg
preveus que es pot establir entre
la beach culture californiana i el
disseny catala?

Aquest és un exemple de per-
sonatge que surt d’'un ambient
de “cultura visual”, i certament
nihilista, com és el del Surf i en
agquest moment esta dissenyant
un llibre sobre textos de Mars-
hall McLuhan. Suposo que té
relacié amb els seus origens, la
seva fal-lera per destrossar la
tipografia (i ho dic amb moltis-
sim respecte) fins el punt de
castigar els lectors de forma
contundent. Els que han patit
la lectura de revistes musicals
locals, molts cops males copies
de Carson, saben el que dic.
Fins ara és el punt de contacte
entre ell i nosaltres: com I'’hem
malcopiat una i altra vegada,
Potser coneixent més el seu
treball podrem entendre millor
el seu ideari i per tant puguem
veure al carrer influéncies en
lloc de copies.

David

Cars
disena

1n,
or

GRAFICO

David Carson a Eina

El proper divendres 18 de maig a les 12 h el dissenyador nord-
america David Carson estara present en una sessio de treball es-
pecial a Eina per parlar del seu treball i la influéncia de la seva obra.

David Carson va néixer al 1957 a Corpus Christi, Texes, i és co-
negut com un dels grafistes, tipografs i professor de disseny més
representatiu i innovador de la costa oest dels Estats Units. Sur-
fista professional, Carson va realitzar estudis de sociologia (gra-
duat per la San Diego State University al 1977) i de disseny grafic
a I'Oregon College of Comercial Art.

Carson es va donar a coneixer per la direccio d’art i la maqueta-
cio grafica de revistes esportives i musicals com Transworld Skate-
boarding (1983-7), Musician (1988), Beach Culture (1989-91), Surfer
(1991-2) | Raygun (1992). La seva tasca també abasta des del gra-
fisme dels discos pels musics David Byrne i Prince a treballs gra-
fics i espots publicitaris per les empreses Levi’s, Nike, Coca-Cola,
Pepsi-Cola, American Express, Citibank, etc. La incidéncia del
seus dissenys han transformat a Carson en una referéncia, a vol-
tes polemica, i en un model pel que fa a la introduccié de I'ordi-
nador a la maquetacid grafica i a I'tis no convencional de la tipo-
grafia i la fotografia. Malgrat que durant els anys noranta “I'estil
Carson” va ser imitat i copiat superficialment, aix0 no treu merits
a una obra original que, com ha dit la revista Newsweek, “ha can-
viat la cara publica del disseny grafic”.

Com a professor va ensenyar sociologia a la Torrey Pines High
School a Del Mar i ha dirigit diferents seminaris de disseny grafic.
Ha publicat End of the Print: The Graphic Design of David Carson i
David Carson: 2nd sight. El seu Gltim llibre, Fotodisefio, publicat en
castella, inclou textos i comentaris de I'historiador del disseny
grafic Philip B. Meggs, conegut pel seu assaig, ja classic, A History of
Graphig Design. Meggs reivindica aquesta darrera presentacio de
I'obra fototipografica de Carson dient que “els afeccionats han es-
tat molt importants pel progrés huma, mentre que els professio-
nals molt sovint dificulten la innovaci6”.
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Atucasano és un pro-
jecte realitzat en el
marc de I'assignatura
Projectes Interdiscipli-
nars Il, I'objectiu de
I'assignatura és fomen-
tar la dinamica del tre-
ball en equip i fer par-
ticipar en un mateix
projecte a estudiants
dels itineraris de gra-
fic, interiors i produc-
te. Atucasano participa
dels nous corrents
que busquen redefinir
les caracteristiques
dels espais de socialit-
zaci6. Antoni Arola,
Victoria Garriga i Rosa
Lazaro, professors
responsables de I'as-
signatura, han qualifi-
cat Atucasano amb un
excel-lent.

L'alumne de 4t curs de
I'itinerari de Disseny
Grafic d'Eina, Guillem
Cardona és l'autor de
la proposta guanyado-
ra en el Concurs per a
la imatge grafica

del Festival d’Estiu de
Barcelona Grec 2001.

e

Fet a Eina

Atucasano
Noelia Punti, Gemma Terol, Pep Trias, Emma Vila

El programa d’aquest projecte tenia com a condicié principal
partir d’'un espai real per convertir-lo en un local on tinguessin
lloc activitats musicals. Atucasano es presenta com un concepte de
comunicacié localitzat en un espai public: un punt de la ciutat on
satisfer els desitjos de vincular el cos i la ment amb la musica.
Relacionem la recepci6 de les propostes musicals amb la
possibilitat d’escollir entre diferents canals i continguts, aixi com
amb la necessitat d’uns nivells de confort ambiental molt elevats.

Una particularitat una mica paradoxal d’Atucasano €s la concepcio
d’'un espai d'activitats musicals dominat pel silenci, I'audicié és
personal a través d'auriculars inalambrics. Aixo permet diferents

maneres d’acomodar-se i fer Us dels serveis: escollir una
programacié musical a mida, parlar amb un amic de Toquio,
assistir a concerts en directe o gaudir del silenci. Atucasano obliga
a l'usuari a descalcar-se, amb aquest ritual es posa de manifest
I'acte real i simbolic d’oblidar-se de les pressions exteriors i
establir I'acord col-lectiu de relaxar-se.

Els materials protagonistes son I'escuma injectada i el vidre:
confort i sinceritat, ningd s'amaga de ningu. La il-luminacio és
calida i puntual, prové de la senyalitzacié amb llums de neé i de la
llum rebotada sobre I'escuma de color.

®

Els faunes_del Grec 2001.
La humanitzaci6 del mite
Guillem Cardona i Comas

La meva proposta no era un faune més des del primer moment
tenia clar que no volia dissenyar un “objecte trobat” seguint la
linea dels 3 dltims anys. M'imaginava la proposta guanyadora com
un estri quotidia capgirat o amb alguna intervencié que
I'aproximés a la forma del faune. Tot i aixd pensava que s’havia
d’apostar per un canvi.

Una caracteristica del faune a més de les potes de cabra en son
les banyes i d’alguna manera cada any apareixen. Es facil entendre
que la “C” de “GREC” s6n també unes banyes si girem la paraula
90°. Perd qué succeix quan son moltes persones diferents les que
les porten? Que succeix quan no hi ha una representacio unica
del faune, sind que hi ha infinites possiblitats? A nivell formal hi ha
uns elements estatics (les lletres de la marca) i d'altres que van
canviant (els retrats). Es una identitat sistematica. No hi ha
una Unica imatge, pero si una Unica idea que es repeteix de
diferent manera. Penso que a I'hora que €s un element versatil,
actua amb una identitat de marca indiscutible.

El faune son tots els que d’alguna manera directa o indirecta
participen en aquest festival. El mite s’ha humanitzat. | res millor
per explicar-ho que dissenyar un element sense cap cara, pero
amb un forat perque tothom que ho vulgui pugui posar-hi la seva
i que també funcioni com un senyal.

Tinc ganes que arribi I'estiu. Vull imaginar-me la reaccié de la
gent. Hi haura qui ignora tot aixo del Faune, o fins i tot la propia
existencia del festival que hi veura una lectura moralment
transgressora que tampoc €s negativa perqué té un punt de
divertiment i atreviment que provoca la implicacié6 emocional de
la gent.

Requiescat in Pace 3r premi al concurs Signes
Miquel Capo, Jordi Raventés, Marius Zorrilla i Marcel Juan

La sisena edici6 del Premi Signes de disseny d'identitat corporativa
i de senyalitzacié, ha concedit el tercer premi al projecte
Requiescat in Pace: implantacié d’'imatge corporativa i senyalitzacio
d’un cementiri.

Els autors del projecte son els alumnes d’Eina Miquel Capo, Jordi
Raventds, Marius Zorrilla i Marcel Juan. El jurat va destacar la
bona resolucié d'un problema existent, aixi com l'austeritat i la
coheréncia dels recursos grafics i cromatics.
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Miguel Angel
Valdivia

Eina 91-95, Barcelona,
donde me especializé en
Disefio de Interiores. A
mi vuelta a Las Palmas
comencé, asociado junto
a dos profesionales mas,
una etapa de dos afios

con proyectos muy dispa-

res pero basicamente co-
merciales que me apor-
taron mucho bagaje
(vista + co.). A partir
de ese momento realizo
proyectos en solitario
tanto a nivel privado co-
mo institucional con una
oficina propia (miguel
valdivia.interiorista).
Viviendas unifamiliares,
La Terraza El Cielo, Ofi-

cina para informacion tu-

ristica, Morgan Stanley
Dean Witter, etc. son
algunos trabajos recien-
tes, todos en Las Palmas
de Gran Canaria. Un re-
cuerdo y un abrazo para
toda la gente de Eina.

CARNALAL

T S

Fe d’errades

Roger Castells, au-
tor del projecte Tau-
la enrotllable, publicat
al Plec 2, ha cursat
I'ltinerari de Disseny
de Producte, i no
Disseny d’Interiors

Corresponsals

Las Palmas de Gran Canaria,
que no Palma... per Miguel Angel Valdivia

Aclarado este matiz, os reco-
miendo una visitita pronto.
Bronceada y con un peculiar
toque de eclecticismo, la ciu-
dad se presenta como un la-
berinto de sorpresas obligadas
a complementarse. No en va-
no, las cifras comienzan a pre-
ocupar a algunos. Se crece a
velocidad de vértigo y de aqui
no se van muchos, sino todo
lo contrario.

Pa-mira

CAAM, Centro Atlantico
de Arte Moderno

Los Balcones 9-11

Tel. 928 311 824

Museo situado en el barrio
fundacional de Vegueta, obra
del arquitecto Séenz de Oiza.
Se puede deambular por la zo-
na y hechar un vistazo a algu-
na exposicion.

Per a més informaci6 Eina Dx

Pa-enfiasquea (comer en el
lenguaje autéctono)

La Marinera

Restaurante- terraza

Paseo de Las Canteras 1

Plaza de la Puntilla

Tel. 928 461 555

No excesivamente caro y con

unas vistas estupendas a la pla-
ya. Ademas es el lugar perfec-

to para comer pescadito fres-

co y darse un chapuzon luego.

Las Lagunetas

Bodegon

Constantino 16

Tel. 928 363 094

Quesito, Papas con mojo, y
cocina tipica a precios econ6-
micos.

El Cucharon

Restaurante

Curioso, un poco mas refina-
do de bolsillo. Se puede de-
gustar la nueva cocina canaria.
Esté situado en el casco histo-
rico.

Péa-la juerga

Destileria

Perdomo 21

Buena musica, un poco sofisti-
cado de publico, para primera
hora.

El Cielo

Terraza

Paseo de Chil,

fuente Leén y Castillo.
Panoramico, ambientado y
fresco en general.

La Marquesina

Terraza

Parque Santa Catalina

Para avanzada la noche, baile,
copas y muchisima gente.

Maig
Dimecres 9 maig 12:45

Des de la resisténcia
Pere Alvaro i Alex Gifreu
Editorial [bis]

Parlar del romanticisme, en
disseny, no és una utopia.

Bis, des de la seva trinxera de
I'Emporda, intenta no sucum-
bir a l'atracci6 del pixel i no
perdre el gust per 'olor de la
tinta impresa sobre el paper.
Les produccions que presenta
son producte d’'una intensa
relacié entre I'impressor, el
gravador i el dissenyador.

La clarividéncia mental poste-
rior a la tramuntana - el nos-
tre vent - i la tecnologia inter-
net que ens comunica amb la
resta de I'univers, ens fan re-
sistir i explorar el mitja
imprés com a canal de comu-
nicacio. El pixel ens envolta,
ens sedueix i ens pressiona
perd... encara resistim.

Dimecres 23 maig 12:45

Empezar de cero.
Nuevo disefio

desde el autoencargo
Jonathan Singleton

Presentacio de treballs de
I'arquitecte i dissenyador de
mobles britanic que, des de fa
uns anys, viu a Barcelona. Sin-
gleton, que es va dedicar en
els primers anys a la restaura-
cié de cotxes antics és cone-
gut pels seus mables de ferro
I la feina de modificacié direc-
ta dels materials.

Dimecres 30 maig 12:45

Metroproject/one line/
iméagenes fotograficas y
audiovisuales

Matthieu Gorissen

"El metro como una linea
donde estamos confrontados,
sobre una base igual y cons-
tante. Sin luz natural, sin sefia-
les de tiempo."

Proyecto de fin de carrera, La
Cambre ENSAV, Graphic De-
sign Department, Brussels
06/2000, desarrollado en el
metro de Barcelona.
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Concurs de la imatge grafica
D'Eina, Associacid d’Exalumnes

1. Objectius

Disseny del logotip i aplicacié de la imatge grafica de la nova
Associacio d’Exalumnes que porta per nom D’Eina, Associacio
d’Exalumnes. El projecte constara de:

A Logotip

B Papereria basica  Carta 1r i 2n full

Sobre america

Targeta genérica

Carnet de soci

Target6 america

Etiqueta adhesiva per a sobres i paquets
Tampo

2. Requisits

- El projecte es resoldra a una sola tinta

- Cal que ressalti el logotip d’Eina

- Cal que la imatge de I'associacié mantingui una relacié amb la
imatge actual de I'Escola

- Excepte la denominaci6 oficial D’Eina, Associacié d’Exalumnes
la resta de text anira figurat

3. Presentaci6

- Un plafé amb el logotip

- Un plafé amb les aplicacions

(DIN A3 apaisat muntat sobre cartr6 pluma de 3mm)

4. Participants )
El concurs és obert a tots el exalumnes de I'escola Eina.

5. Premi

Hi haura un primer premi que constara de la realitzacié del
projecte, més una obra grafica original signada i un any de soci
gratuit. S'atorgaran dos accessits premiats amb una obra
grafica original signada.

6. Anonimat

A fi i efecte de garantir I'anonimat dels concursants cada
projecte anira identificat exclusivament amb un lema. Aquest
lema constara a I'exterior d’un sobre blanc, tancat, a I'interior
del qual hi anira un full amb el lema, nom, adrega, telefon i
correu electronic de l'autor del projecte.

7. Termini de lliurament
Els projectes hauran de ser lliurats a la secretaria de I'escola
abans del 15 de juny de 2001.

8. Jurat
El jurat estara compost pels membres de I'actual
Junta Directiva:

Ramon Isern

Isabel Campi

Isabel Causadias

Marta Coll

Joan Pascual, Natalia Royo, Roman
Serra, Xavier Duran, Carme Rubio,
Montse Vendrell, Barbara Flaquer,
Cristina Pefia, Xavier Casas, Heather
Kanost, Helena Vergés, Jordi Casas,
Joanot Gabarro, David Izquierdo

President
Vicepresidenta
Secretaria
Tresorera
Vocals

El jurat es reserva el dret de considerar el concurs desert.
La decisi6 del jurat sera inapelable.

9. Proclamaci¢ del premi

El premi sera proclamat i lliurat la nit de la festa de final de
curs que tindra lloc a I'Escola a finals de juny. Els projectes
s’exposaran a la Sala d’Actes.

10. Devoluci6 dels projectes
Els projectes quedaran dipositats a la biblioteca de I'Escola i es
podran recollir durant el mes d’ctubre.

L’associacié no es fa responsable dels projectes que no hagin
estat retirats després del 31 d'octubre.

Si hi hagués la possibilitat de fer alguna exposici6 fora de
I'Escola es retindran els projectes i es comunicara per escrit a
cada participant la nova data de devolucid.

Trobareu informacio sobre I'Associacio i l'impres d'inscripcio a
www.eina.edu. Si necessiteu més informacié podeu escriure a
d’eina@eina.edu




