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|.Descriptor

Estudi de la percepcié i la representacié visual i dels models i mitjans de comunicacié, tant des de la
perspectiva teorica com de la seva aplicacié al camp del disseny.

2. Continguts i objectius

L’assignatura aborda I'estudi dels principals plantejaments teorics actuals sobre els ambits de la imatge i de la
comunicacié. Ambdés ambits es proposen des d’una perspectiva acadeémica conjunta i complementaria, de
manera que es configura un territori comu per a la lectura de I'alumne. En aquest sentit, es realitzaran treballs
d’avaluacié que mostrin 'interaccié entre les teories de la imatge i les de la comunicacié dins el nostre
context actual.

L’objectiu principal de I’assignatura és aportar un ventall ampli d’eines d’analisi critic per a la creacié d’'una
opinié autonoma i personal per part de I'alumne, davant la cultura visual i societat de la informacié en la que
es veura immers el seu futur professional.

L’assignatura pretén que I'alumne elabori una metodologia propia i individualitzada d’analisi de la imatge i de
la comunicacié. Val a dir que aquesta construccié ha de servir-li, igualment, per a la lectura de qualsevol altre
espai narratiu, com ara la literatura, la poesia, I'espai domestic o urba, I'escenografia, la dansa o un objecte.




3. Competeéncies que I'estudiant ha d’assolir
3.1. Competeéncies especifiques:

CE2| Disposar de recursos i capacitats per a relacionar conceptes i llenguatges de diferents especialitats de
disseny.

CE 22 Dominar els llenguatges plastics per adequar les intencions comunicatives i expressives a I's dels
mitjans i tecniques artistiques.

CE16 Demostrar entendre i interpretar de manera pertinent i raonada els textos d’historia, teoria i critica del
disseny.

CE|7 Exposar i raonar, de forma oral i escrita, els resultats i els processos de treball dels objectes de disseny
propis.

CE |18 Interpretar i valorar criticament productes finals i projectes de disseny tant propis com aliens.
CE 9 Demostrar coneixer els métodes d’investigacié rellevants per a la projectacié i la teoria, I'analisi i la
critica del disseny i de l'art.

3.2. Competeéncies transversals:

CT2 Elaborar informes professionals i treballs academics.

CT3 Demostrar coneixer i utilitzar correctament les fonts documentals i la bibliografia necessaria tant per a la
projectacié com per a I'analisi i critica raonada del disseny.

CT6 Capacitat per treballar en equip i aptituds per al dialeg amb els diferents agents i disciplines que poden
intervenir en el desenvolupament d’un projecte de disseny.

CT 10 Motivacié per la qualitat, tant en els plantejaments conceptuals i argumentals, com en la resolucié
formal i en els detalls de I'acabat final d’'un projecte de disseny.

CT12 Capacitat per a la integracié i sintesi de coneixements adquirits en contextos i situacions diferents, amb
flexibilitat i creativitat.

CT17 Demostrar que coneix els fenomens innovadors i els nous llenguatges i propostes culturals.

CT19 Demostrar una disposici6 afectiva positiva envers els valors estétics i les qualitats formals de I'entorn
material i visual.

4. Temari
Bloc de contingut I: Teoria de la imatge (15 sessions)

L’objectiu d’aquesta bloc de I'assignatura és que I'alumne prengui consciéncia dels productes visuals en totes
les seves dimensions, identificant el seu llenguatge intrinsec i elaborant una metodologia propia d’analisi de la
imatge que sigui aplicable tant en la practica especifica del disseny com en qualsevol altre ambit comunicatiu

(artistic, comercial...).

I. La percepcio visual
La visi6 en el sistema sensorial — Funcionament de I'aparell visual - La imatge com a fet visual i cognitiu

3. Contemplacié i creacio
Estetica de la recepcié — Teoria de la mirada — La pulsié iconica

2. La imatge com a fet cultural: les representacions iconiques
Definicié i taxonomia — Representacions iconiques i llenguatge verbal - Components de la imatge iconica:




imitacié, simbolisme i arbitrarietat

4. Sintaxi de la imatge
Llenguatge visual - Codi i missatge visual — Eines de configuracié i d’organitzacié - Iconologia

5. Analisi de la imatge
Pautes d’analisi d’un text iconic

6. Historia de les imatges
La imatge a les cultures primitives — El culte a les imatges — Imatge publica i imatge privada — La imatge
impresa — La revolucié fotografica — Imatge iconocinetica — Realitat virtual

8. La cultura de la imatge
Postmodernitat i simulacre — La mirada critica a la iconosfera contemporania — Cultura de la imatge i cultura
visual

Bloc de contingut 2: Teoria de la comunicacié (5 sessions)

En aquest segons bloc de contingut abordarem els models i mitjans de comunicacié: perspectives teoriques i
aplicacions en el camp del disseny.

Tema 9. Axiomes de la comunicacio .
WatzlawicK, P., Beavin, J.H y Jackson, Don D., Teoria de la comunicacién humana, Barcelona, Herder, 1985)
Pag. 1 a7l.

Tema 10. Estructura de la comunicacié.

- Aplicacié de la estructura i la seva problematica a diferents mitjan de comunicacié.

MCQUAIL, D. Introduccion a la teoria de la comunicacién de masas. Barcelona: Paidés, 2000.

RAYMOND Colle De Scheemaecker.Teoria cognitiva sistémica. Santiago de Chile: Editorial San Pablo, 2002.
What is the Meaning of The Medium is the Message?by Mark Federman. Chief Strategist McLuhan Program in
Culture and Technology

Tema | |I. Analisi de diferents mitjans de comunicacié de masses seguint una estructura pautada.
- Sistemes de representacié pels mitjans de comunicacié de masses.

CURRAN, James, “El nuevo Revisionismo en la Investigacion de la Comunicacién de Masas: Una nueva
valoracién”, in CIC Digital, nim. 3, Madrid, Departamento de Periodismo 3, Universidad Complutense de
Madrid, <http://www.ucm.es/info/per3/cic/cic3ar5.htm>. [En linea] [Ed. original: “The new Revisionism in
Mass Communication Research: A Reappraisal”, in European Journal of Communication, nim.5, 1990, pag.
135-164.

GAITAN, J. A.; PINUEL, |. L. Técnicas de investigacién en comunicacion social. Elaboracién y registro de datos.
Madrid: Sintesis, 1998.

Exercici de recerca: verificacié d’algun concepte de classe en un cas real. (temes 7 i 8. També el 9 per a
efectuar les estadistiques)

La seleccié del material i la metodologia es faran a classe. També els comentaris finals.

Tema 12. El missatge visual.

- Elements basics de la comunicacié visual.

- Elements substitutius, introduccié.

- Models de lectura d’un missatge visual tipus publicitat gran marca.

DONIS, D.A., La sintaxis de la imagen, México: Editorial Gustavo Gili, 2004.

VILLAFANE, Justo, Principios de la teoria general de la imagen. Madrid: Piramide, 1996.

MUNARI, Bruno. Disefio y comunicacion visual: contribucién a una metodologia diddctica.

Barcelona: Gili, 2002.

Exercici d’aplicacio: aplicar el material donat a classe a un cas escollit a classe i conjuntament amb els
conceptes de I'altre part de 'assignatura.

Tema 13. El concepte de “CAMP” (Bourdieu) aplicat a la comunicacio.

- La era de la informacié.

- La e-Comunicacié.

Bourdieu, Pierre. Les structures sociales de I'économie. Paris: Ed. du Seuil (Coll. Liber, 289 S), 2000
Bourdieu, Pierre. Razones prdcticas. Barcelona: Anagrama, 1997

Chandler, Daniel. What is Technology?. 2002. [link added 06/01/1998]

Entrevista con Pierre Bourdieu (Entrevista concedida a Menga Ludke). Teoria & Debate n. 3. Porto Alegre,
1991




Revista de Sociologia - Volumen | | - 1999 - Nimero 12

Bourdieu, Pierre. Campo intelectual y proyecto creador. en: AA.VV., “Problemas del estructuralismo”. México:
Siglo XXI, 1969.

Sinopsis (Felix Stalder) de:

Castells, M.The Rise of the Network Society, The Information Age: Economy, Society and Culture, Vol. I.
Cambridge: Oxford, 1996

Castells, M.The Power of Identity, The Information Age: Economy, Society and Culture, Vol. Il. Cambridge:
Oxford, 1997

Castells, M.The End of the Millennium, The Information Age: Economy, Society and Culture, Vol. lll. Cambridge:
Oxford, 1997

5. Avaluacioé

|- Exercicis periodics, amb una valoracié del 60 % de la nota (Exercici de recerca i d’aplicacié)

2- Examen final de curs amb una valoracié del 30 % de la nota

3- 10 % per assistencia puntual a més d’un 80 % de les classe (descomptant un 0,25 punts per falta a partir
d’aquest 80 %.)

Es tindra en compte per a la nota final: els coneixements adquirits, la puntualitat en el lliurament dels treballs,
I'assisténcia i la participacié en la classe.

6. Bibliografia i recursos

- Acaso, Maria. El lengudgje visual. Barcelona: Paidés, 2009.

- Arroyo, | [et.al]. Imdgenes y cultura: del cerebro a la tecnologia. Madrid: Laberinto, 2001.

- Barthes, Roland. La cdmara licida. Barcelona: Paidos, 1995.

- Baudrillard, Jean. Cultura y simulacro. Barcelona: Kairds, 1978.

- Benjamin, Walter. Discursos Interrumpidos I. Madrid: ed. Taurus, 1987.

- Berger, John. Modos de ver. Barcelona: Gustavo Gili, 1974.

- Bourdieu, Pierre. Razones prdcticas, Barcelona: Anagrama, 1997.

- Brea, José Luis. La era postmedia. Salamanca: Centro de Arte de Salamanca, 2002.

- Brusatin, Manlio. Historia de las imdgenes. Madrid: Julio Ollero, 1992.

- Catala, Josep Maria. La imagen compleja. Barcelona: Universitat Autonoma de Barcelona — Servei de
Publicacions, 2005.

- Dondis, D. A. La sintaxis de la imagen. Introduccién al alfabeto visual. Barcelona: Gustavo Gili, 1973.
- Farré, Jordi. Invitacié a la teoria de la comunicacié. Valles: Cossetania, 2005.

- Foucault, Michel. Esto no es una pipa. Ensayo sobre Magritte. Barcelona: Anagrama, 1981; ed. org. 1973.
- Gubern, Roman. Del bisonte a la realidad virtual. Barcelona: Anagrama, 1996.

- Gubern, Roman. La mirada opulenta. Barcelona: Gustavo Gili, 1987.

- Iser, Wolfang [et. al.]. Estética de la recepcion. Madrid: Visor, 1989; ed. original 1979.

- Ivins jr., W.M. Imagen impresa y conocimiento. Barcelona, Gustavo Gili, 1975.

- Lynch, Kevin. La imagen de la ciudad. Buenos Aires: Infinito, 1966; ed. original 1960.

- Manovich, Lev. El lengugje de los nuevos medios de comunicacién. Barcelona: Paidés, 2001.

- Mirzoeff, Nicholas. Una introduccién a la cultura visual. Barcelona: Paidés, 2003; ed. original 1999.

- Sebeok, Thomas A. Signos: una introduccién a la semiética. Barcelona: Paidés, 1994.

- Trias, Eugeni. Ciudad sobre ciudad. Barcelona: Destino, 2001.

- Watzlawick, P. [et.al.]. Teoria de la comunicacién humana. Barcelona: Herder, 1981; ed. original 1967.
(més els referents citats en el programa del bloc de contingut 2)

7. Metodologia

Les classes son eminentment teoriques, pero es fomenta el debat i la participacié de I'alumne en el comentari
dels temes exposats. Els preceptes teodrics son aplicats a exercicis de classe breus, com a exercici critic
d’analisi de la realitat. També s’aplicaran als dos exercicis finals, més extensos i amb més pes a la nota final,
que seran proposats a classe pero realitzats fora de I'horari lectiu.

Per una banda, estudiarem diverses teories sobre el concepte d’imatge i de comunicacié des dels seus textos
originals. Paral-lelament, treballarem de manera practica distintes metodologies d’analisi de la imatge i de la
comunicacié i les vincularem a propostes audiovisuals concretes.



A més de procurar un ampli ventall d’eines per a la creacid, aquest exercici de reflexié i d’analisi ajudara
I'alumne a reforgar I'estructura significativa dels seus treballs de disseny i a argumentar-los dins I'ambit
professional.

8. Activitats de ’estudiant

Activitats dins 'aula:

- Assimilacié dels conceptes teorics explicats pels professors.

- Participacié en els debats, potenciant la seva opinié critica autonoma.
- Realitzacié d’exercicis en grup.

- Presentacions dels exercicis davant els companys de classe.

Activitats fora de l'aula:

- Treball autonom de lectura comprensiva de textos amb una dedicacié aproximada de 20 hores.

- Treball autonom de desenvolupament dels treballs finals amb una dedicacié aproximada de 20 hores:
recerca de fonts, recollida d’informacid, analisi i elaboracié documental de la informacié.

Treball final A: Analisi d’'una imatge, escollida per I'alumne/a, seguint I'esquema de les “6 pautes de lectura
de I'esdeveniment visual” treballat a classe. De la pauta 4-a (Sintaxi de la imatge) s’han de desenvolupar dos
parametres de cada apartat. Per a la pauta 6, s’ha de realitzar la comparativa en relacié a 2 referents teorics i
2 practics, incloent-hi cites dels textos dels autors. La resta de pautes s’han de completar tal com indica el
guié-esquema.

Per a l'avaluacié es tindra en compte: I'eleccié adequada de la imatge, els coneixements adquirits, la seva
aplicacié practica i el desenvolupament de les argumentacions deductives.

L’extensié minima és de 5 folis a doble cara. No s’acceptaran treballs lliurats fora de termini.

Treball final B: Recerca en I'ambit de la comunicacié emprant les metodologies més adients per a cada cas.

Treball final C: Analisi d’'una produccié audiovisual seguint les pautes assenyalades a classe.
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